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Zachowania nabywcze polskich konsumentéow
na rynku dziet sztuki

Wstep

Rynek dziet sztuki w Polsce rozwija si¢ od poczatkow transformacji ustrojowe;,
czyli przeszto dwie dekady. Mozna jednak zaobserwowaé jego dynamiczny rozwdj
i rosngce zainteresowanie ze strony nabywcow. Nalezy pamigta¢ o tym, ze polski
rynek dziet sztuki jest niewielki, ptytki, i co za tym idzie, nie daje mozliwosci porow-
nania go z rozwinigtymi rynkami sztuki w krajach Europy Zachodniej czy Stanach
Zjednoczonych Ameryki. Niewatpliwie rynek dziet sztuki rozwija si¢ w odpowiedzi
na zmieniajace si¢ potrzeby permanentnie bogacgcego si¢ spoteczenstwa polskiego.
Jednakze ze wzgledu na heterogeniczno$¢ produktu, matg przejrzystos¢, niewiel-
ka ptynnos¢ oraz nieelastyczng lub sztywng podaz (warunkowang zyciem artysty),
w zestawieniu z rosngcym popytem, rynek dziet sztuki rzadzi si¢ prawami, ktérych
brak w wypadku innych rynkéw dobr luksusowych.

Celem artykutu jest uchwycenie zachowan konsumentéw w dziedzinie pode;j-
mowania decyzji konsumpcyjnych na rynku dziet sztuki w Polsce. Biorac pod
uwage fakt unikatowosci dobr, jakimi sg dzieta sztuki oraz poziom ich cen, ry-
nek sztuki mozna potraktowaé jako rodzaj rynku débr luksusowych. To zatozenie
otwiera pole rozwazan na temat charakterystyki motywacji nabywczych, poten-
cjalu popytowego oraz paradokséw funkcjonujacych w grupach spotecznych, za-
interesowanych dokonywaniem zakupu obiektéw artystycznych. Struktura arty-
kutu jest nastepujaca: po syntetycznym omoéwieniu rynku dziet sztuki w Polsce,
w dalszej jego czg$ci skoncentrowano si¢ na wyjasnieniu istoty dzieta sztuki oraz
zachowan konsumpcyjnych gospodarstw domowych na tym rynku. Podsumowa-
nie rozwazan i wazniejsze wnioski koncza niniejszy artykut.
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Rynek sztuki w Polsce - krétki rys historyczny

Dzieta sztuki stanowia pojecie niezwykle szerokie. Najogolniej, dzieta sztuki ro-
zumiane sg jako malarstwo, rysunek, grafika i rzezba ze wzgledu na fakt, ze inne ro-
dzaje sztuki wizualnej w Polsce nie majg tak istotnego udzialu w obrocie. Natomiast
rynek sztuki jest rozumiany jako rodzaj rynku inwestycyjnego, ktory nie istnieje sa-
modzielnie, dziala zawsze w odniesieniu do innych rynkéw i podlega tym samym
prawom mechanizmu rynkowego (Grzywacz 2004, Zalega 2012a). Ponadto, insty-
tucje zwiazane ze sztukg coraz cz¢sciej opieraja swojg dziatalno$¢ o rynek finanso-
wy 1 aktywnie w nim uczestnicza'. Niniejszy artykut jest probg opisania w ogélnym
zarysie elementow sktadowych rynku sztuki oraz jego funkcjonowania jako systemu.
Istotng kwestig jest tez zobrazowanie go na tle rynku finansowego oraz zbadanie
ogolnoswiatowej kondycji tej branzy i nastrojow konsumentéw zwigzanych z inwe-
stowaniem w obiekty artystyczne.

Poczatki rynku dziet sztuki siegajg starozytnosci i sa $ci$le zwigzane z pojeciem
kolekcjonerstwa (Korzeniowska-Marciniak, 2001: 53). Juz wowczas pojawili si¢
pierwsi handlarze sztuki, ktorzy wyszukiwali i sprowadzali dzieta na zaméwienie
rzymskich notabli. W $redniowieczu agenci tracg na znaczeniu na rzecz zamowien
bezposrednich w warsztatach artystycznych (gtownie przez instytucje koscielne), by
w renesansie przywroci¢ swietnos¢ pojeciu rynku sztuki poprzez handel antykwa-
ryczny (Ciechanowiecki, 1997: 123). M. Golka datuje powstanie wtasciwego rynku
sztuki dopiero na koniec XVII w. i definiuje go jako swobodny udziatl wszystkich
podmiotow: tworcow, posrednikdéw i odbiorcow (Golka, 1997: 70). Podobnego zda-
nia jest S.K. Stopczyk, ktory twierdzi, ze poczatkéw rynku sztuki mozna si¢ dopa-
trywa¢ dopiero w siedemnastowiecznej Holandii. Owczesny rozwéj handlu, w tym
obrotu dzietami sztuki, spowodowat autonomizacj¢ artysty i umozliwit zaktadanie
samodzielnych warsztatow, gdzie mogli terminowa¢ uczniowie (Stopczyk, 2001:
5).Rynek dziet sztuki w Polsce dziata w znacznym oderwaniu od analogicznych ryn-
kéw zachodnich. Jego istotny rozwdj w kraju datuje si¢ na ostatnie dwudziestolecie,
skomplikowane dodatkowo w ostatnim czasie o globalny kryzys finansowy. Historia
rynku sztuki w Polsce nie przyczynita si¢ do ksztattowania popytu, a tym bardziej
$wiadomosci spotecznej i wrazliwosci w tym zakresie. Rynek dziet sztuki pojawit
si¢ tu znacznie pozniej niz w krajach Europy Zachodniej. Na zadnym etapie rozwoju
nie osiagnat tez poziomu europejskiego. Nawet stynna kolekcja Stanistawa Augusta
Poniatowskiego (1600 obrazéw roznych szkot) tworzona byta dzigki pomocy za-
granicznych agentow. Duze kolekcje dziet sztuki tworzyli nieco p6zniej Stanistaw

Mozna tu przytoczy¢ histori¢ najwigkszych na $wiecie doméw aukcyjnych, jak Sotheby’s.
W koncu lat 70. XX w. zawart on porozumienie z City Bankiem, ktore zaktadato mozliwos¢
udzielania przez bank kredytéw pod zastaw dziet sztuki. (Juz w kolejnym dziesigcioleciu
Sotheby’s utworzylo wilasng instytucje finansowa — Sotheby’s Finances Service, dzigki ktorej
udzielato wlasnych kredytow), (Grzywacz, 2004: 10).
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Kostka Potocki (400 obrazow), Radziwitt z Nieborowa (573 obrazy) (Golka, 1991:
128). W koncu XVII w. ina poczatku XIX dziatali w Polsce nieliczni handlarze
(np. Nahke, Martinelli, Borman, Hampeln, pdzniej: Sachi, Weiss, Grinfield (Rysz-
kiewicz, 1953: 11, 53). Poczatki normalnie funkcjonujacego rynku sztuki przypadaja
dopiero na lata czterdzieste XIX w.?

Polskie spoteczenstwo w XIX i XX w. nie przejawiato jednak zbyt duzego za-
interesowania sztuka, co w oczywisty sposob bylo przyczyng znikomego na nia po-
pytu. Najdotkliwiej trafiato to w artystow, ktorzy mieli ogromny problem ze znale-
zieniem odbiorcow, a dotyczylo to nawet najwybitniejszych tworcow. Za przyktad
moga postuzy¢ dwa, uwazane dzi§ za wybitne, dzieta Adama Grottgera —,,Lithuania”
czy ,,Wojna”, ktorych nie mogt sprzeda¢. Materialy autobiograficzne tworcoOw z tego
okresu przepelione sg skarga czy nawet rozpaczg wynikajaca z braku mozliwosci
znalezienia nabywcow sztuki. Wynikato to w znacznej mierze z uwarunkowan spo-
tecznych — mieszczanstwo bylo zbyt nieliczne i ubogie, aby kupowac dzieta sztu-
ki, a arystokracja wolata obrazy zagraniczne. Ziemianie nie interesowali si¢ sztuka,
a nieliczna inteligencja nie znajdowata §rodkéw na dobra tego rzedu (Golka, 1997:
126). Sytuacja polepszylta si¢ w koncu XIX w. za sprawa powstatych wowczas to-
warzystw sztuk picknych oraz wyksztatconej na wigksza skale warstwy spolecznej
— inteligencji, ktora miata zainteresowania artystyczne. Jednak rodzime malarstwo
wciagz uchodzilo za mato ciekawe wsrdd arystokracji i ziemianstwa (Kopczynski,
1959 381). Z tego wzgledu wielu polskich artystow wyjezdzato z kraju w pogoni
za praca i lepszym rynkiem zbytu. Monachium, Paryz czy Rzym byly wowczas nie
tylko znakomitymi osrodkami ksztalcenia, ale czgsto rOwniez realng szansa na prze-
zycie. W Polsce rozwijaty si¢ w tym samym czasie wielkie kolekcje sztuki obcej,
gromadzone m.in. przez: Jozefa Kajetana Ossolinskiego, Aleksandra Chodkiewicza,
Jana Feliksa Tarnowskiego, Tytusa Dziatynskiego, Seweryna Mielzynskiego, Ra-
czynskich i Czartoryskich. Kolekcjonowaniem sztuki zaczgli si¢ wowczas zajmowac
réwniez bankierzy i przemystowcy. Nielicznie intelektualidci i pisarze (jak J.I. Kra-
szewski), ktorzy kupowali sztuke, w owym czasie odgrywali ogromna rolg¢ kulturo-
w3, ale jednoczesnie znikomg dla rynku sztuki. Na poczatku XX w. istniato w Polsce
kilka galerii sztuki, np. w Warszawie: Salon Krywulta, Salon Pawlowskiego (Nowy
Swiat), Salon Wotowskiego (Nowy Swiat), Salon Floreckiego (Nowy Swiat, poz-
niej Al. Jerozolimskie), Salon Garlinskiego (ul. Mazowiecka), Salon Rychlingera
(ul. Marszatkowska) (Golka, 1997: 127).

Sytuacja niewiele si¢ zmienia w okresie mi¢dzywojennym. Ziemianie, ktorzy
skadingd uwazali si¢ za wyjatkowo kulturalng warstwe spoteczng, wcigz nie zywig
zainteresowania sztukg na tyle, aby ja kupowac. Badania rynku sztuki tego okresu sg
zbyt skromne, by pozwalaty na wyczerpujacy rys. Wedtug opisu Mariana Golki w du-
zych miastach Polski znajdowalo si¢ niewiele punktow sprzedazy dziet sztuki. Naj-

2 Co zwigzane jest z dziatalnoscig Hirszela w Warszawie i Lissnera w Poznaniu (Warkoczew-

ska, 1984: 230). Ich sktady stanowily pierwsze swoiste galerie sztuki.
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czesciej tez nie byly prowadzone przez profesjonalnych marszandow. W Warszawie,
Krakowie i Lwowie istniat bardzo skromny rynek sztuki z bardziej rozbudowanym
rynkiem antykwarycznym. W duzych miastach bylo do kilkunastu antykwariatow,
sprzedajacych starocia roznej klasy artystycznej. Natomiast w okresie powojennym
rynek sztuki wlasciwie nie istniat. Funkcjonowaty instytucje sprzedajace sztuke, jak
chociazby kontrolowana przez panstwo Desa, powstaly takze pracownie Sztuk Pla-
stycznych, Zwigzek Polskich Artystow Plastykow czy Cepelia®. Prowadzona byta
polityka kulturalna panstwa i stosowne zakupy do muzeéw, zaktadéw pracy, szpitali
1 szkot. Natomiast prywatne zakupy odbywaty sie najczesciej bezposrednio od arty-
stow. Zaledwie 30% wszystkich transakcji mialo miejsce w galeriach (tamze: 131).

W potowie lat 70. XX w. zaczety powstawaé pierwsze prywatne galerie, jednak
ich tworzenie wigzato si¢ ze sporymi trudno$ciami. Tworzone galerie prywatne za-
czely stopniowo zastepowaé instytucje panstwowe i stanowity zaczatek wspotcze-
$nie dziatajgcego rynku (tworzac tez ptaszczyzng do transakcji posrednich i elimi-
nujac pozarynkowe). Dodatkowym czynnikiem wplywajacym na rozwdj tej branzy
byt boom na dzieta sztuki w panstwach Europy Zachodniej. Miat on rowniez swoje
echa w Polsce, gldwnie poprzez ksztattowanie §wiadomosci spotecznej w tym za-
kresie. Innym pozytywnym efektem byly zakupy cudzoziemcéw na krajowym ryn-
ku sztuki. Zjawiska gospodarcze majace w tym czasie miejsce rowniez miaty swoj
duzy udziat w rozwoju tej gatezi (inflacja i niski kurs ztotowki w stosunku do dolara
amerykanskiego).

Na poczatku lat 90. XX w. dziatato w kraju osiem doméw aukcyjnych: DAES
(Dom Aukcyjny Edwarda Smigielskiego), PDA (Polski Dom Aukcyjny), Altius,
Noble House, wspomniane Unicum, Agra, Rempex i Polswiss Art (Sarzynski, 1990:
15). Tylko cztery ostatnie dziataja do dnia dzisiejszego. Podczas gdy Warszawa przo-
dowata rynkowi aukcyjnemu, w Krakowie rozwijaly si¢ galerie, ktore stanowily
podwaliny prawdziwego obiegu kolekcjonerskiego. Najwazniejsze z nich to Zderzak
(dzialajaca jako galeria autorska juz w latach 1985—-1988) oraz Galeria Starmach (po-
wstata tuz po przemianach w 1989 roku). Ta pierwsza promowala malarzy Gruppy®,
druga — malarstwo klasyczne. Natomiast P. Bazylko i K. Masiewicz jednoznacznie
okreslaja te dwie galerie jako najistotniejsze z punktu widzenia krakowskiego rynku
sztuki, ktory ich zdaniem stat si¢ w tym czasie wrecz centrum polskiego rynku sztuki
(Bazylko, Masiewicz, 2008: 232).

Koniec stulecia dawat nadzieje na dynamiczny rozwoj rynku, sytuacja wskazy-
wala na zwigkszenie obrotdw i wzrost cen, a na aukcjach pojawiata si¢ spora ilos¢
zaskakujgco dobrych obrazéw. 10 grudnia 2000 r. pada, niepobity dotad, rekord au-

Wedtug danych Centrali Przemyshu Ludowego i Artystycznego.

Gruppa — grupa artystow powstata w 1983 r. z inicjatywy sze$ciu malarzy: Ryszarda Grzyba,
Pawta Kowalewskiego, Jarostawa Modzelewskiego, Wtodzimierza Pawlaka, Marka Sobczyka
i Ryszarda Wozniaka.
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kcyjny. Najdrozej sprzedanym obrazem pozostaje do dzis$ ,,Rozbitek” Henryka Sie-
miradzkiego®, sprzedany na aukcji Polswiss Art za 2 130 000 z15.

Dobroczynny wptyw na polski rynek dziet sztuki miata akcesja Polski do Unii
Europejskiej w maju 2004 r., wzrost PKB oraz coraz bardziej istotne zainteresowanie
bankéw i instytucji finansowych inwestycjami w dzieta sztuki. W tym tez okresie,
na rynek polski zostaje wprowadzone pojecie art bankingu, czyli ustugi pochodnej
bankowosci prywatnej, ktéra ma za zadanie kompleksowe doradztwo w dziedzinie
zakupow dziet sztuki. Serwis tego typu jest dostgpny w Noble Banku i BRE Banku.
Pionierem byt szwajcarski UBS, ktory w 1998 r. otworzyt departament Art Banking
and Gold & Numismatics’. Instytucje finansowe wiaza si¢ tez $cislej z rynkiem sztu-
ki, inwestujac we wiasne kolekcje. Najlepszym tego przyktadem jest, dziatajaca od
2000 roku Fundacja Sztuki Polskiej ING, promujgca polska sztuke wspotczesna?®.

Ostatnie lata przebiegly dos¢ burzliwie dla rynku sztuki. W drugiej potowie roku
2007 zanotowano rekordowy wzrost gospodarczy, ktory potwierdzit si¢ tez na rynku
aukcyjnym. Jak zauwaza T. Lewicki (2007: 48), dziela wybitne znacznie zyskujg na
wartos$ci, a stabsze nie, przy czym moga wrgcz wykazywaé spadek cen. Nastgpu-
je korekta cen prac wybitnych malarzy, ktérych prace dotychczas sprzeda¢ mozna
byto z zyskiem bez wyjatku. Przyktadem jest Jacek Malczewski, ktorego stabsze
dzieta tracg ewidentnie na warto$ci, bardzo zyskuja natomiast dobre warsztatowo
pozycje. Dynamicznie rosng tez ceny prac wspdtczesnych. Obserwuje si¢ odejscie
od dotychczasowych trendow kupowania malarstwa obecnie nazywanego dawnym
na rzecz prac mtodych artystow. W 2007 r. dziala dziesig¢ domow aukcyjnych oraz
ok. 600 galerii 1 antykwariatow, gldwnie w metropolitalnych miastach. W tym okre-
sie odbyto si¢ 80 aukcji, a az 61 z nich tylko w Warszawie. Podczas licytacji sprze-
dano 3250 prac za taczng kwote 47 min zt. Bylo to az 5 razy wigcej (uwzgledniajac
ruchy inflacyjne) niz w roku 1990 (Biatlynicka-Birula 2008: 26).

Prawdziwe ozywienie rynku nastgpuje w 2008 r., kiedy to nie brakuje zaréwno
interesujacej oferty aukcyjnej, jak ichetnych do zakupu. Wspomniane stabe prace
Malczewskiego ponownie znajdujg uznanie (Lewicki 2007: 46). Niektore obiekty au-
keyjne zyskujg kilkukrotne przebicia cen wywolawczych. Rekordy aukcyjne padty
9 pazdziernika, na aukcji wspolnie organizowanej przez Des¢ Unicum i Polswiss Art.
Najwazniejsza pozycja byt ,,Portret Zdzistawa i Bolestawa Wlodkow jako dzieci” Jana
Matejki, ktory osiggnat cene 1 290 000 zt — najwyzsza jak do tej pory za dzieto tego
autora w otwartej ofercie aukcyjnej (Lewicki, 2009: 49). Ruch na rynku dziet sztu-
ki w tym okresie powodowany jest kryzysem gospodarczym w skali §wiatowej i tezy

5 Obraz namalowany zostat w roku 1878 technika olej na ptotnie (208 x 293 cm).

¢ Wedtug danych domu aukcyjnego Polswiss Art (http:/www.polswissart.pl/obiekt.php?i-
d=1290, stan na dzien 08.05.2012).

W 2009 r. bank UBS zdecydowat o zamknigciu departamentu.

Katalog kolekcji dostepny pod adresem: http://www.ingart.pl/u235/template/ingfsp.gallery,gal-
lery.wm/action/ingfsp.gallery.GetSorted Artworks/variant/1/navi/150, dostgp dnia 08.05.2012 .
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o optacalnosci inwestowania w instrumenty alternatywne. T. Lewicki zauwaza jednak
nerwowo$¢ klientow w koncu 2008 r. Motywuje to spowolnieniem wzrostu gospodar-
czego i oslabieniem zlotego, ktory rezonuje na rynek sztuki. Pomimo $wietnej oferty,
wyniki aukcyjne nie byty juz spektakularne (Lewicki, 2009: 54). Kryzys nie byl jednak
na tyle dotkliwy, by istniata potrzeba wyprzedazy kolekcji, przy tym spadek popytu nie
zachecit do sprzedazy. Natomiast S. Botdak (2010: 11-13), redaktor magazynu Art &
Business uwaza, ze rok 2009 wypadt lepiej niz mozna si¢ bylo spodziewac, nie ubylo
nabywcdw, ale starali si¢ oni dokonywac zakupoéw z wiekszg rozwagg. W 2009 r. tylko
jedna prace sprzedano powyzej miliona ztotych, z przedziatu 0,5—1 miliona zt — trzy.
Rok wczeséniej tych pierwszych bylo az szes$¢, drugich — pigé.

Dzielo sztuki jako element rynku

Uchwycenie zwieztej definicji dzieta sztuki jest trudne. W literaturze przedmiotu
powstato ich bardzo wiele i to na samym gruncie estetyki. Najogdlniej, dzieto sztu-
ki jest definiowane jako catosciowy i syntetyczny wytwor artystyczny o okreslonym
sensie, ktory cechuje si¢ wysokimi walorami estetycznymi. Nalezy pami¢tac o tym,
ze teorie dziel sztuki zwigzane byly z etapem, na jakim znajdowalo si¢ dane spote-
czenstwo w dziedzinie kultury i filozofii, a takze z poj¢ciami subiektywizmu, proce-
su tworzenia czy percepcji. Dyskusja taka dotyczy istoty dzieta i jego istnienia w od-
osobnieniu od podmiotow, ktore je tworzg lub odbierajg. Nierozstrzygnigty pozostaje
spor o to, czy sztuka jest niezalezna, czy staje si¢ nia w momencie instytucjonalnej
aprobaty, dzigki ktorej zostaje dokonana jej klasyfikacja. Teorie obiektywistyczne
byly domeng starozytnosci i Sredniowiecza, natomiast w nowozytnosci i wspolcze-
$nie przewazajg teorie subiektywistyczne (Korzeniowska-Marciniak 2001: 17).

Pojecie warto$ci dziela sztuki jest jedna z najszerszych i najtrudniejszych do zdefi-
niowania kategorii zar6wno w dziedzinie ekonomii, jak i w naukach pozaekonomicz-
nych. Warto$ciowanie jest nieodtgcznym procesem, jaki towarzyszy obiektywnym by-
tom i dziataniom zachodzacym w otoczeniu — materialnym i niematerialnym. To proces
psychologiczny, ktory moze odbywac si¢ na poziomie §wiadomosci, jak i zupelnie nie-
$wiadomie. Simmel definiuje warto$ciowanie jako proces tworzenia wyobrazen war-
tosci jako faktow psychologicznych (Simmel 1997: 16; Vigneron, Johnson 1999: 37).
U podtoza warto$ciowania, rowniez w przypadku dokonywania tego na przedmiotach,
jakimi sg dzieta sztuki, lezy zaspokajanie pragnien — pochodnych potrzeb bedacych ich
uszczegodtowiong czy tez skonkretyzowana forma. Z kolei Kotler okresla ludzka po-
trzebe w sposob nastgpujacy — jest to stan odczuwania braku zaspokojenia, natomiast
pragnienie jest wyrazem zaspokojenia potrzeb pierwotnych (Campbell 2007). Osad,
jakiego dokonuje si¢ w przypadku dziet sztuki, odbywa si¢ na poziomie psychologicz-
nym, ale jest tez proba odniesienia ocen do archetypoéw czy okreslonego porzadku,
wzorca. Okreslone cechy dziet pozwalaja na zaspokojenie duchowych pragnien na
réznych poziomach piramidy potrzeb Maslowa. Korzeniowska-Marciniak dokonuje
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konstatacji, jakoby warto$¢ sztuki pozostawata faktem psychologicznym, rodzacym
si¢ w oddaleniu miedzy podmiotem a przedmiotem, taczacym wszelkie trudnosci,
jakie nalezy pokona¢ by dany przedmiot (dzieto) pozyskac, posiadajagcym okreslone
wartosci dla podmiotu i pozwalajacym na zaspokojenie jego potrzeb (Korzeniowska-
-Marciniak, 2001: 39). Nadanie okreslonej wartosci dzielu nie oznacza jednocze$nie
przydania mu nowych cech czy wlasnosci, ktore posiadatoby w swojej istocie. Kotler
(1994: 33) uogodlnia warto$ci uniwersalne i definiuje je jako sume korzysci, jakie ocze-
kiwane sg przez danego nabywce w odniesieniu do dzieta sztuki. Uzytecznos$ci plynace
z posiadania czy konsumowania dzieta sztuki sg $ci§le zwigzane z oceng subiektywna
odbiorcy czy posiadacza. Moga mie¢ zupehnie rozne natgzenia dla réznych osob, a tak-
ze zmienia¢ swojg sile dla jednej osoby z uplywem czasu (Jabtonska, 1997: 30).

Warto$ci spoteczne dzieta sztuki moga by¢ przyczynkiem do ugruntowania wig-
zi, jakie tacza jednostke z dang spotecznoscia, choéby poprzez sam akt jego nabycia.
Zakup dzieta moze tez stanowic¢ podkreslenie statusu spotecznego, przynalezno$é
do danej warstwy spotecznej, ktore to mierzone sg rowniez takimi kategoriami, jak:
zawod, wysoko$¢ zarobkéw, pelniona wiadza i jej zakres, posiadany majatek. Idac
dalej, dzieta sztuki mogg by¢ zatem zrodtem awansu spotecznego, przez co rozumie
si¢ zajecie przez dang osobg wyzszej pozycji w obrgbie grupy. Zakup dziet moze
by¢ wyrazem 1 uosobieniem tradycji kultury i pamieci spotecznej. Zdaniem Golki
(Golka, 1991: 24), sztuka petlni funkcje modelujacg uktad wartosci cztlowieka Iub
zbiorowosci. Dzieto jest przekaznikiem nowych warto$ci, zmienia wzajemne zalez-
nosci i interakcje migdzy warto§ciami danego uktadu, przenoszac warto$ci miedzy
jednostkami 1 migdzy zbiorowosciami.

Zachowania polskich konsumentow na rynku dzietl sztuki

Metodyka badan konsumpcji i rynkowych zachowan konsumentéw koncentruje
si¢ na pozyskaniu pierwotnych i wtornych informacji, niezb¢dnych do identyfika-
cji kompleksu zjawisk i proceséw zwigzanych z dokonaniem wyboréw konsump-
cyjnych, podejmowaniem decyzji zakupowych wraz z postgpowaniem przygoto-
wujacym podjecie tych decyzji oraz ich skutkami. Szczegolnie istotnym aspektem
w badaniu struktury konsumpcji i zachowan gospodarstw domowych jest zwrocenie
uwagi na fakt, ze sam proces zakupu jest konsekwencja stosunkowo zréznicowane-
go co do sity i zmiennego w czasie oddziatywania wielu determinant o charakterze
endo- i egzogenicznym w dlugim okresie, poprzedzajacym sam fakt zakupu i kon-
sumpcji (Zalega, 2012b: 88).

Podstawowym celem zaprojektowanych i przeprowadzonych badan empirycz-
nych bylo uchwycenie czynnikéw decydujacych o zakupie dziet sztuki wérdd pol-
skich konsumentow oraz ustalenie, czy przy dokonywaniu decyzji o nabyciu dziet
sztuki zachodza nietypowe zachowania konsumentdw, zrecznie opisane przez
T. Lebensteina i T.B. Veblena.
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W celu zebrania petnych i aktualnych informacji na temat zachowan nabywczych
polskich gospodarstw domowych na rynku dziet sztuki, w badaniu bezposrednim
zastosowano najczesciej stosowang w badaniach rynkowych metode wywiadu kwe-
stionariuszowego. Metoda ta okazata si¢ pomocna zaréwno w opisie wystgpujacych
zjawisk, jak i sprawdzeniu wystepowania okreslonych relacji miedzy nimi a §wia-
domoscig badanych. Dzigki jej zastosowaniu uzyskano wiele cennych informacji na
temat réznych aspektow zachowan konsumentéw na rynku, a zwlaszcza na temat
motywow ich postgpowania, opinii i postaw.

Przyjetymi w badaniu cechami, oprocz demograficzno-spotecznych, takich
jak: pte¢, wiek, wyksztatcenie czy liczba 0sob w gospodarstwie domowym, byto
réwniez miejsce zamieszkania. Material empiryczny zawarty w pracy pochodzi
z badan bezpos$rednich przeprowadzonych w formie kwestionariusza ankietowego
na prébie 49 gospodarstw domowych z terenu Warszawy, w okresie od lutego do
kwietnia 2012 r. Zgodnie z przyj¢tymi zatlozeniami badawczymi, w probie znalazty
si¢ osoby powyzej 18. roku zycia, ktére posiadaly samodzielno$¢ finansowa i po-
dejmowaty decyzje nabywcze na rynku dziet sztuki. Nalezy zaznaczy¢, ze respon-
denci byli traktowani jako przedstawiciele gospodarstw domowych, wystepujac
w ich imieniu.

Tabela 1. Charakterystyka proby badawczej

Cechy ankietowanych Liczba respondentéw %
Ogotem: 49 100,00
Ptec:
Kobiety 25 51,02
Mezczyzni 24 48,98
Wiek:
18-25 lat 5 10,20
26-35 lat 27 55,10
3645 lat 1 22,45
46-55 lat 3 6,12
55 lat i wiecej 3 6,12
Zarobki miesieczne netto:
1000-5000 zt 21 42,86
5001-9000 zt 9 18,37
9001-13 000zt 6 12,24
13 001-17 000 zt 5 10,20
17 001-21 000 zt 5 10,20
21 001 zt i wiecej 3 6,12

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Zastosowanie metody wywiadu standaryzowanego (kwestionariuszowego) byto
praktycznie jedynym mozliwym sposobem zebrania odpowiednich informacji. Doty-
czy to zwlaszcza elementéw o charakterze subiektywnym, niemozliwych do okresle-
nia w inny sposob. Zebrany w trakcie badan bezposrednich materiat uporzadkowano,
tzn. poddano grupowaniu i zliczeniu oraz wstepnej ocenie pod wzgledem komplet-
nos$ci informacji. Przeprowadzona weryfikacja i ocena zebranego materialu badaw-
czego pozwolita na wyeliminowanie btgdéw wypetnienia, niedoktadnos$ci zapisow,
btedow logicznych i systematycznych.

W badaniu wzi¢to udziat 25 kobiet, co stanowito ponad 51% badanej populacji
oraz 24 m¢zezyzn (prawie 49% badanej populacji). Co 10. osoba znajduje si¢ w prze-
dziale wiekowym 18-25 lat; ponad polowa badanych zajmuje przedzial 2635 Iat.
Jedynie po trzy osoby osiagnety przedziaty okreslajace najstarszych uczestnikéw ba-
dania, tj. 4655 lat oraz 55 lat i wigcej (tab. 1).

Ponad 2/5 ankietowanych stanowig osoby z najnizszego przedziatu Srednich
miesigcznych zarobkow netto. Prawie co pigta osoba osigga dochod powyzej 5001 zt
netto miesi¢cznie, co 6sma powyzej 9001 zl, za§ co dziesigta powyzej 13 001 zt.
Zarabiajacych powyzej 9001 zt netto miesigcznie (bez gornego putapu) jest ogotem
19 o0s6b, co daje prawie 39% ogotu ankietowanych. Wsrod respondentdow znalazto
si¢ najwiecej osOb miedzy 26 a 35 rokiem Zycia, zarabiajacych ponizej 5000 zt netto
miesigcznie. Najmniej liczng grupe stanowig osoby po 46. roku zycia, znajdujgce si¢
w klasie najlepiej zarabiajacych i osiggajace miesigczny dochdd netto na poziomie
minimum 21 000 zt netto.

Tabela 2. Czestotliwos¢ dokonywania zakupéw dziet sztuki.

Zamozni (w %) | Niezamozni (w %)
nie czesciej niz raz w roku 73,68 76,67
2-5razy 10,53 20,00
5-10 razy 15,79 3,33
wigcej niz 10 razy 0,00 0,00

Zrédio: opracowanie wiasne

Interesujaca jest kwestia czestosci dokonywania zakupdéw na rynku dziet sztuki.
Z zebranych informacji wynika, ze Zaden z respondentéw nie deklaruje nabywania
dziet sztuki wigcej niz 10 razy w roku (tab. 2). Bez wzgledu na stopien zamozno$ci,
najczgsciej zakupy na rynku dziet sztuki dokonywane sg raz w roku. Ponad % naj-
mniej zamoznych respondentéw dokonuje zakupu dziet sztuki nie czgsciej niz raz
w roku. Jednocze$nie, niewiele mniejszy utamek oséb zamoznych stanowi grupa
respondentdw nabywajacych obiekty artystyczne z taka sama czgstotliwoscig. Co
dziesigty ankietowany kupuje dzieta sztuki od 2 do 5 razy w roku i tak samo czesto
zakupoéw dokonuje co pigta osoba niezamozna. Znacznie wigkszy jest udziat osob za-
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moznych w trzecim przedziale czestotliwosci dokonywanych zakupéw. Ponad 15%
respondentow stanowig tu osoby dokonujgce zakupu nawet do 10 razy rocznie, pod-
czas gdy wsrdd niezamoznych ankietowanych to zaledwie 3,33%.

Jednoczesnie, w do$¢ przewidywalny sposdb, przedstawia si¢ uktad $rednich
kwot wydawanych jednorazowo na dzieto sztuki (tab. 3).

Tabela 3. Srednia kwota przeznaczana jednorazowo na zakup dzieta sztuki

Zamozni (w %) | Niezamozni (w %)
do 2000 z 36,84 73,33
2001 zt— 12 000 zt 36,84 23,33
12 001 zt — 22 000 zt 15,79 3,33
22 001 zt — 32 000 zt 5,26 0,00
32 000 zt i wiecej 5,26 0,00

Zrédio: opracowanie wiasne

Znacznie tagodniejszy rozktad odpowiedzi obserwuje si¢ w przypadku zamoz-
nych respondentéw. Prawie 37% badanych deklaruje wydatki do 2000 zt i tyle samo
migdzy 2001 a 12 000 zt. Lacznie daje to prawie 74% populacji zamoznych doko-
nujacych zakupow na rynku dziet sztuki do $redniej maksymalnej kwoty 12 000 zi.
Z kolei, co 6 osoba w grupie zamoznych wydaje na obiekty artystyczne $rednio
12 001-22 000 z1, a jedynie kilka 0sob pozostaje w przedziale powyzej 22 001 zt.
W sumie jedynie ¥4 badanych zamoznych jest w stanie wydac jednorazowo na dzieto
sztuki powyzej 12 000 zt. Inaczej przedstawiajg si¢ wyniki w grupie mniej zamoz-
nych respondentow osiggajacych dochdd na poziomie nieprzekraczajgcym 9000 zi
netto miesi¢cznie. Niespelna ¥ 0s6b w tej grupie przeznacza jednorazowo na zakupy
na rynku dziet sztuki nie wiecej niz 2000 zt, niecata ¥4 — migdzy 2000 a 12 000 zt 1 je-
dynie 3,33% niezamoznych respondentéw deklaruje wydawanie kwoty z przedziatu
22 001-32 000 zt. Nikt sposrod ankietowanych w tej grupie nie wykazat przeznacza-
nia na dzieto sztuki kwoty wyzszej niz 32 000 zt.

W ogbélnym zestawieniu deklarowane $rednie kwoty wydatkowane na dziela
sztuki prezentuje wykres 1.

Prawie 3/5 wszystkich respondentow znajduje si¢ w pierwszym, a co za tym
idzie, najnizszym przedziale kwot wydawanych na dzieta sztuki. Niespetna 1/3 ba-
danych deklaruje wydatki na poziomie 2001-12 000 zt, a jedynie co dziesiaty — po-
wyzej 12 001 zt.

Prawie 3/5 wszystkich respondentow znajduje si¢ w pierwszym, a co za tym idzie,
najnizszym przedziale kwot wydawanych na dzieta sztuki. Niespelna 1/3 badanych dekla-
ruje wydatki na poziomie 2001-12 000 zt, a jedynie co dziesiaty — powyzej 12 001 zi.

Prawie 3/5 wszystkich respondentow znajduje si¢ w pierwszym, a co za tym
idzie, najnizszym przedziale kwot wydawanych na dzieta sztuki. Niespetna 1/3 ba-
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danych deklaruje wydatki na poziomie 2001-12 000 zt, a jedynie co dziesiaty — po-
wyzej 12 001 zt.
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do 2000 zt

2001-12 000 zt

12 001-22 000 zt

22 001-32 000 zt

32 000 zti wiecej

Wykres 1. Srednia kwota wydatkowana jednorazowo przez ankietowanych
na dzieto sztuki

Zrédio: opracowanie wiasne

Prezentowane w badaniu warto$ci i zmienne wykazuja istotne zaleznosci
1 r6znicujg ankietowanych pod katem réznych kryteriow. Nalezy w tym miejscu
nadmienié, ze dla celow poréwnania oddzialujacych na obserwacj¢ czynnikow,
wykorzystano analize wariancji (ANOVA — ang. analysis of variance). Metoda ta
umozliwia wyjasnienie, jak wysokie jest prawdopodobienstwo wystepowania réznic
migdzy Srednimi warto$ciami w obrgbie grupy, powodowanych specyficznymi czyn-
nikami (zmiennymi).

Z przeprowadzonych badan wynika, ze Srednia kwota przeznaczona na jednora-
zowy zakup dzieta sztuki réznicuje ankietowanych pod katem wieku (F(2;46) = 4,5
i p =0,016). Osoby przeznaczajace na nabycie obiektu artystycznego do 2000 zi
to osoby mtodsze niz te, ktoére na zakup dziela sztuki przeznaczaja od 2001 do
12000 zt (p = 0,015) i ponad 12000 zt (p = 0,034).

Wyniki badania jednoznacznie potwierdzaja, ze w wigkszosci przypadkow, za-
kupy na rynku dziet sztuki sg wciaz rzadkos$cig i odbywaja si¢ przy stosunkowo ni-
skich naktadach pienieznych. Blisko 3/5 respondentow deklaruje wydatki na pozio-
mie nieprzekraczajgcym 2000 zt, co ogranicza w znaczgcy sposob zarowno technike
czy tez dziedzine sztuki, ale rowniez determinuje okres w sztuce, ktory moze by¢
osiggalny za takg kwote.
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Czestotliwo$¢ zakupu dziet sztuki wspolczesnych artystow prezentuje wykres 2.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

sztuka
najnowsza

sztuka
wspolczesna

sztuka dawna

reprodukcje sztuki
wspotczesne;j

reprodukcje
sztuki dawnej

Wykres 2. Struktura dziet sztuki w zakupach respondentéw z uwzglednieniem okreséw
w sztuce

Zrédto: badania wtasne

Zaprezentowana na wykresie 2 struktura zakupu dziet sztuki przez respondentow,
uwzgledniajgca okresy w sztuce potwierdza zwrdcenie si¢ rynku ku pracom dekora-
cyjnym, ktore nie majg charakteru inwestycyjnego i co za tym idzie, nie sg alterna-
tywa dla lokat kapitatu. Przeprowadzone badanie potwierdzito nikle zainteresowanie
ankietowanych reprodukcjami czy kopiami prac, zarowno sztuki dawnej, jak 1 wspot-
czesnej. Mozna to tlumaczy¢ wystepowaniem wsrdod nabywcow dziet sztuki tzw.
efektu snobizmu, czyli checi wyrdznienia si¢ poprzez posiadanie rzeczy unikatowe;,
niepowtarzalnej i wlasciwej zamoznym warstwom spoteczenstwa. Niemal co drugi
ankietowany deklaruje nabywanie gtéwnie dziet sztuki najnowszej. Co trzeci respon-
dent jest nabywcg sztuki wspotczesnej, podczas gdy sztuke dawng nabywa niespetna
17%. Zaledwie kilka 0s6b posiada w swoich zbiorach reprodukcje czy tez kopie ory-
ginalnych, pelnowartosciowych obiektow artystycznych. Potwierdza to analiza war-
iancji (ANOVA), ktora jednoznacznie wykazatla, ze preferencja odnosnie prac danego
okresu roznicuje ankietowanych pod katem wieku (F(2;43) =4 i p =0,025). Osoby
nabywajace najwigcej dziel sztuki dawnej maja istotnie statystycznie wyzsza srednig
wieku niz osoby kupujace sztuke wspodtczesng (p = 0,015) i najnowsza (p = 0,011).

Preferencje zakupowe zestawione zostaly z zainteresowaniami poszczegdlnymi
okresami w sztuce, przy czym warto nadmienié, ze te drugie sg czesto jednoznaczne
z poczuciem estetyki (wykres 3).
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Wykres 3. Preferencje zakupowe a zainteresowania poszczegdélnymi epokami w sztuce
przez respondentéw

Zrédio: opracowanie wiasne

Z przeprowadzonych badan wynika, ze liczba entuzjastow sztuki dawnej
W znaczacy sposob przekracza ilo$¢ osob, ktorych na nig staé. Tylko 8 respondentéw
deklaruje dokonywanie zakupdéw na rynku sztuki dawnej. Zblizone wartosci osiagajg
natomiast kategorie sztuki wspolczesnej i najnowszej. Jednoczesnie, prawie 3/5 an-
kietowanych deklaruje nieposiadanie w swoim zbiorze pracy ulubionego polskiego
artysty. Prawie co drugi respondent nabywa dzieta sztuki najnowszej i jednoczesnie
prawie co trzeci interesuje si¢ tym okresem sztuki. Jedynie 14 z 49 os6b deklaru-
je zakupy sztuki wspotczesnej, a prawie co czwarta faworyzuje ten okres. Inaczej
przedstawia si¢ sytuacja w obszarze sztuki dawnej. Tylko co szosta osobg sta¢ na
nabywanie dziet sztuki dawnej, a niemal co trzecia je faworyzuje.

Wedtug danych Art & Business, ponad 70% transakeji na polskich aukcjach stano-
wita sztuka wspolczesna (po 1945 r.). Nalezy odnotowac, ze jej podsektor sztuki wspot-
czesnej — Mtoda Sztuka (studenci i absolwenci szkot uczelni artystycznych) to juz 38%
wszystkich transakcji. Natomiast ok. 27% ogotu transakcji stanowi sztuka dawna.

Zakupy na rynku dziet sztuki sg $cisle skorelowane ze specyficznymi rodzajami
popytu nieefektywnego. W grupie 49 ankietowanych bedacych konsumentami dziet



24 Tomasz Zalega, Iwona Zelazna

sztuki, ponad 4/5 wskazato unikalno$¢ jako czynnik wazniejszy niz prestiz w posia-
daniu dziet sztuki. Mozna zatem pokusi¢ si¢ o stwierdzenie, ze istotniejszym mo-
delem zachowan nabywczych wérdd polskich konsumentow dziet sztuki jest efekt
snobizmu opisany przez Lebensteina, anizeli efekt snoba w ujeciu T.B. Veblena. Jesli
bowiem silniejsza jest wola wyrdznienia si¢ sposrdd innych konsumentow, ktora nie
idzie w parze ze zbyt wygorowang ceng nabywanych obiektow, to na tej podstawie
mozna wnioskowac, ze zachowania snobistyczne wérdd polskich konsumentéw dziet
sztuki beda mialy zastosowanie przy podejmowaniu decyzji zakupowych. Konsu-
menci kieruja si¢ bowiem nie samg ceng, ale faktem niedostepnosci wybieranych
towarow dla masowego odbiorcy. Pomimo stopniowego upowszechniania si¢ mtodej
sztuki wérdd Polakéw 1 weigz niskich (w porownaniu do zagranicznych odpowied-
nikow) cen, obiekty artystyczne pozostaja niepowtarzalne i niedostgpne w typowej
ofercie szerokiej gamy produktéw dekoracyjnych. Dowodem na przewagg istnienia
efektu snobizmu nad efektem veblenowskim jest rowniez deklarowany przez respon-
dentow cel zakupu dziet sztuki. Tylko co szosty ankietowany wskazuje na prestiz,
jako na najwazniejszy czynnik w posiadaniu dziet sztuki. Z kolei 4/5 badanych
zdecydowanie opowiedziato si¢ za unikalnoscia.

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
i

budowanie
kolekcji, hobby

che¢ unikniecia zakupu
produktow ze sklepéw
sieciowych oraz
wzgledy estetyczne

przyjemnos$c¢ posiadania
rzeczy kosztownej

wzgledy inwestycyjne

inny cel

Wykres 4. Cel zakupu dzieta sztuki przez ankietowanych

Zrédio: badania wiasne.

Przyjemnos¢ posiadania kosztownego obiektu jest druga w kolejnosci odpowie-
dzia, jaka wybierali respondenci. R6znica mi¢dzy unikatowoscia a kosztownoscig to
prawie 43 punkty procentowe, co $wiadczy o znaczeniu, jakie w decyzjach zakupo-
wych ma paradoks snobizmu. Co wigcej, niewielka czg$¢ badanych konsumentoéw za
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cel stawia sobie budowanie kolekcji. Nie kierujg si¢ oni zainteresowaniami czy nawet
wzgledami inwestycyjnymi, wyraznie wida¢ tu trend estetyczny, powigzany z po-
szukiwaniem obiektow oryginalnych, jakich nie posiadaja inni konsumenci. Tylko
1 na 10 ankietowanych jest zdania, jakoby budowanie kolekcji bylo najistotniejszym
czynnikiem w nabywaniu dziet sztuki. Niespetna 3/5 ankietowanych przyznalo, ze
unikatowos$¢ ma dla nich najwazniejsze znaczenie. Przyjemno$¢ posiadania rzeczy
kosztownej wskazato zaledwie kilkana$cie procent badanych, a wzgledy inwestycyj-
ne wyrdznito tylko kilka procent badanych (wykres 4).

Wybér istotnego czynnika w posiadaniu dzieta sztuki zostat zestawiony ze $red-
nimi kwotami przeznaczanymi na zakup dziet sztuki. Do analizy zaleznoSci tych
dwoch zmiennych wykorzystano test chi-kwadrat. Rozktad chi-kwadrat (y%?) wyko-
rzystywany jest do badania zgodnosci cech.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze zmienne, takie jak: istotny czynnik w po-
siadaniu dzieta sztuki oraz §rednia kwota przeznaczona na jednorazowy zakup dzieta,
sg zalezne (chi-kwadrat(2) = 7,7 i p = 0,021).

Dalsza analiza testem chi-kwadrat wykazata, ze zmienne tj. posiadanie przynajm-
niej jednej pracy ulubionego artysty oraz najbardziej interesujacy okres w sztuce sg
takze zalezne (chi-kwadrat(2) = 12 i p = 0,002) (tab. 5).

Tabela 4. Zestawienie zmiennych: srednia kwota przeznaczana na zakup dziet
sztuki oraz najistotniejszy czynnik decydujacy o ich posiadaniu.

Srednia kwota przeznaczona
S na jednorazowy zakup dzieta i
Wyszczegdlnienie Ogoétem

12000 zt

do 2000 zt | 2001-12000 zt i wiecej
Co jest wazniejsze prestiz 5 0 3 8
w posiadaniu dzieta sztuki: unikalnose 24 14 3 41
Ogotem 29 14 6 49

Zrédio: badania wiasne.

Tabela 5. Zestawienie zmiennych: preferencja okresu w sztuce oraz posiadanie
pracy ulubionego artysty

Najbardziej interesujacy okres w sztuce

Wyszczegolnienie sztuka sztuka Ogotem
sztuka dawna

najnowsza | wspotczesna

Posiadanie przynajmniej tak 10 9 1 20

jednej pracy ulubionego nie " 4 14 29
artysty

Ogoétem 21 13 15 49

Zrédto: badania wiasne
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Rowniez zmienne, takie jak: prace danego okresu przewazajace w zakupach oraz
$rednia kwota przeznaczona na jednorazowy zakup dzieta, sg zalezne (chi-kwadrat(4)
=10,31p=0,035) (tab. 6).

Tabela 6. Zestawienie zmiennych: srednich kwot przeznaczanych na dzieta sztuki
oraz okres w sztuce przewazajacy w zakupach

Srednia kwota przeznaczona na
o jednorazowy zakup dzieta |
Wyszczegolnienie Ogotem
do 2000 zt 2001- 12000 zt
12000 zt i wiecej
Prace ktérego okresu sztuka najnowsza 15 7 2 24
przewazajg w zakupach? sztuka 9 1 4 14
wspoiczesna
sztuka dawna 3 5 0 8
Ogodtem 27 13 6 46

Zrédio: badania wasne.

Ponadto zmienne, takie jak: prace danego okresu przewazajace w zakupach oraz
posiadanie przynajmniej jednej pracy ulubionego artysty rowniez sg zalezne (chi-
-kwadrat(2) = 6,8 i p =0,033).

Tabela 7. Zestawienie zmiennych: posiadanie przynajmniej jednej pracy
ulubionego artysty oraz okres w sztuce przewazajacy w zakupach

Posiadanie przynajmniej jednej
Wyszczegolnienie pracy ulubionego artysty Ogotem
tak nie
Prace ktérego okresu sztuka najnowsza 12 12 24
przewazajg w zakupach sztuka wspotczesna 7 7 14
sztuka dawna 0 8 8
Ogotem 19 27 46

Zrédio: badania wasne.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze takze zmienne, takie jak: $rednia kwota
przeznaczona na jednorazowy zakup dzieta oraz posiadanie przynajmniej jednej pra-
cy ulubionego artysty, sg zalezne (chi-kwadrat(2) = 10,8 i p = 0,004).
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Tabela 8. Zestawienie zmiennych: posiadanie pracy ulubionego artysty
oraz srednia kwota przeznaczana na zakup dzieta sztuki.

Wyszczegdlnienie Posiadanie przynajmniej
jednej pracy ulubionego
artysty
tak nie Ogotem

Srednia kwota przeznaczona | do 2000 zt 8 21 29
na jednorazowy zakup dzieta 2001-12000 2t 6 8 14
12000 zt i wiecej 6 0 6
Ogotem 20 29 49

Zrédio: badania wiasne.

Podsumowanie

Konsumpcja dziel sztuki w Polsce zmieniata si¢ na przestrzeni ostatnich 20 lat.
Dziato si¢ tak zarowno przez wzglad na stopniowe bogacenie si¢ spoleczenstwa pol-
skiego 1 powstanie w latach 90. XX w. nowej warstwy — nuworyszy, ktorzy dla pod-
kreslenia swojego statusu nabywali dzieta dawnych mistrzow. Z czasem tendencje do
zakupu dziet sztuki daly si¢ zauwazy¢ rowniez wsréd mniej zamoznych warstw spo-
tecznych oraz wérdd inwestorow poszukujacych alternatywnych instrumentéw dla
dywersyfikacji portfela inwestycyjnego. Do tej grupy nabywcow w ostatnich latach
dotaczyty osoby o nieco nizszych dochodach, ktore sa amatorami sztuki lub poczat-
kujacymi kolekcjonerami, kupujacymi okazjonalnie tanie dzieta sztuki — najczesciej
miodych artystow.

Przeprowadzone badanie potwierdzito, ze unikatowos¢ dziet sztuki jest celem
nadrzgdnym w ich nabywaniu. Dla ankietowanych jest ona znacznie wazniejsza niz
sam prestiz ptynacy z nabywania kosztownych obiektow artystycznych. Za unikalno-
$cig opowiedziato si¢ az 84% respondentdow, podczas gdy za prestizem jedynie 16%.
Respondenci wykazali réwniez ograniczanie zakupu produktéw ze sklepéw siecio-
wych i1 poszukiwanie oryginalnych form dekoracji domu wta$nie w dzietach sztuki.
Zaprezentowane wyniki badan nasuwaja wnioski o wystepowaniu wérod badanych
efektu snobizmu, ktory oparty jest na checi wyrdznienia si¢ sposrod innych konsu-
mentoéw. Nabywcy dziet sztuki poszukuja przedmiotoéw, ktore beda niepowtarzalne,
niedostgpne dla wiekszosci spoleczenstwa, bazujacego na produktach dostepnych
w masowej sprzedazy. Ciekawy jest fakt nieistotnosci prestizu. Literatura przedmio-
tu podaje, ze Swiatowe ceny dziet sztuki windowane sg czesto za sprawa tzw. efektu
prestizowego czy paradoksu Veblena, ktory w praktyce powoduje wzrost popytu na
dobra luksusowe przy wzroscie ich cen. W przypadku ankietowanych, konsumpcja
ostentacyjna ogranicza si¢ wyltacznie do tendencji snobistycznych.
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Summary
Polish consumers buying behaviour on the art market

The art market in Poland that in 1989 started to develop its own
organizational structure after a long period of absence is strongly
centralised. Over the last 22 years it has been represented by
several auction houses. The volume of transactions involving
works of art is still very small, however the market’s potential
estimated at around 3.5 billion zlotys is huge. The stormy years
of economic crisis affecting also the European economy have
contributed to the prosperity of the global art market on an
unprecedented scale. This paradox arises from the fact that
works of art become important as alternative investment when
financial markets are in turmoil and investors urgently seeking
safety switch their interest towards a class of assets unrelated
to the financial market at large. With economic deceleration
in Poland, all major parameters of the country’ auction market
started rising. The number of works of art sold at auctions in the
recent years has increased by 30%, accompanied by a growing
activity of auction houses. These circumstances are important
arguments for investigating consumers’ buying behaviour on this
market. To this end, based on the earlier survey, an attempt is
made to analyse factors having significant effect on the purchase
of works of art. The article is structured as follows. After giving
an outline of the Polish art market, it moves on to explaining
the nature of a work of art and then to presenting consumer
behaviour on this market. The last part includes conclusions.

Keywords: art market, work of art, consumption, household,
consumer behaviour.
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