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Streszczenie: Celem artykutu jest przedstawienie obrazu mlodych mezczyzn w mediach
spotecznosciowych. W badaniu wykorzystano metode netnograficzna. Badania wchodza
w problematyke dotyczaca mesko$ci wyrazonej za pomoca nowych mediéw. Wykazano,
ze mescy uzytkownicy Instagrama w badanej grupie czesciowo utozsamiaja sie z cechami
meskimi pojetymi tradycyjnie. Gtéwnym ich problemem mogacym $wiadczy¢ o pewnej
niedojrzalosci jest przesuniety wiek poszukiwania partnerki zyciowej.

Slowa kluczowe: meskos$¢, kryzys mesko$ci, nowe media, dojrzato$é mezczyzn

Wstep

Wysoka dynamika Zycia i zmiany cywilizacyjne wymuszaja nowe formy dostosowa-
nia si¢ do rzeczywistosci. Problem ten dotyka réwniez mezczyzn, ktérzy tracac tra-
dycyjne ramy tozsamosciowe, muszg wytworzy¢ nowe formy eksplikowania swojej
meskosci i nowy obraz siebie. Dokonuje sie to wspolczesnie w specyficznych warun-
kach, wlasciwych dla epoki pluralizmu i kwestionowania obowiazujacych do tej pory
schematéw myslowych.

Powszechna dostepno$¢ internetu jako globalnego srodka komunikacji spo-
tecznej, ktory opiera sie na wiadomosciach tekstowych i nietekstowych (obrazach),
prowadzi do redefinicji rozumienia meskosci wérdd uzytkownikéw $wiatowej sie-
ci. Internet jako ogélnodostepne medium komunikowania si¢ modeluje informacje
podobnie jak jezyk, w ktérym w zaleznosci od sposobu akcentowania jedne tresci
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nabierajg bardziej wyrazistego charakteru od innych. Z pomocg regul komunikacji
internetowej wspolcze$ni mezezyzni dostosowuja wlasng meskos¢ do specyfiki wa-
runkow, w ktérych prezentuja siebie.

W artykule przeanalizowano obraz meskosci prezentowany przez mezczyzn ko-
rzystajacych z Instagrama. Sposob postepowania wyznacza strategia netnograficzna,
polegajaca na badaniu dokumentdw zastanych i wytworzonych w przestrzeni inter-
netowej. Badacz wchodzi niejako w §wiat wirtualny i obserwuje ukazujgce si¢ w nim
zjawisko, ktdre rozwaza ze wzgledu na przejawiajacy si¢ w nim kod kulturowy.

Artykut sklada si¢ z czterech czesci. W pierwszej przyblizono aktualny stan wie-
dzy na temat meskosci, kryzysu i medidow spoteczno$ciowych. Druga omawia kwestie
metodologiczne. Trzecia cze$¢ jest prezentacjg badania wlasnego. Czwarta to prze-
dyskutowanie wynikéw i wskazowka odnosnie do dalszych przestrzeni badawczych.

Meskos¢ — kryzys — nowe media

Meskos¢ i kobieco$¢ jako pojecia sa wspdlczesnie szeroko dyskutowane. Powstaje lite-
ratura chcaca odpowiedzied, czym w zasadzie jest mesko$é. Na duzym poziomie ogol-
no$ci mozna wymieni¢ dwa skrajne podejscia do tematu. Z jednej strony wprowadza
sie mesko$¢ ptynna, niezakorzeniong w zadnych obiektywnych strukturach, takich
jak ciato. Meskos¢ ta jest jakby na najwyzszym szczycie uduchowienia, ktdre nie od-
nosi si¢ do wymiaru religijnego, a oznacza pelng niezalezno$¢ w konstrukeji siebie.
Z drugiej strony chce si¢ ja przedstawic¢ czysto biologicznie, bez elementu woli w oso-
bie, gdzie taka mesko$¢ sprowadzalaby sie wylacznie do posiadania przez cialo pew-
nych cech. Wspdlczesne analizy pojmujace ple¢ w szerokim kontekscie wyrdzniaja
przynajmniej trzy plaszczyzny, na ktérych definiuje si¢ ptec¢ jako: zmienng osobowa,
czyli indywidualng, konstrukt spoteczny i kategorie spoteczng. Gtéwne zatozenie po-
dejscia do plci jako zmiennej osobowej polega na postrzeganiu pici jako czynnika
réznicujgcego zachowania. W drugim podejsciu pte¢ postrzega sie jako konstrukt.
Zasadza si¢ ono na perspektywie psychologicznej, spoteczno-konstruktywistycznej.
Kazda osoba moze dowolnie konstruowaé swoje zachowanie, w tym zachowania
plciowe, wedtug interpretacji sytuacji, w jakiej sie znajduje. Trzecim podejsciem do
plci jest pojmowanie jej w kategorii spotecznej. Podkresla sie relacje pomiedzy spo-
fecznym kontekstem a czynnikami wplywajacymi na zachowanie. Oznacza to, ze
osoba posiada pewna baze poje¢ na temat meskosci, zachowania typowo meskiego
i wykorzystuje ja w sytuacjach spolecznych'. Nowsze badania, jak analiza profesora
Philipa Zimbardo z 2015 roku czy psycholog Jean Twenge z 2018 roku, skupiaja si¢
na mezczyznach pod katem kryzysu i zostang wspomniane w dalszej czgsci artykutu.

' E. Mandal, Kobieco$¢ i meskos¢. Popularne opinie a badania naukowe, Wydawnictwo Akade-
mickie ,,Zak”, Warszawa 2003.
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Problem plci i tozsamosci podejmuje réwniez polski badacz Zbyszko Melosik.
W swoim artykule Tozsamos¢, plec i réznica w perspektywie ponowoczesnej przekonu-
je, ze kategoria plci biologicznej, spolecznej i réznicy miedzyplciowej byta w trady-
cji Zachodu przez dlugi czas stala i niezmienna. Latwe byto do stwierdzenia, co jest
meskie, co nie. Sama ple¢ posiadata charakter analityczny, czyli stuzyla do kategory-
zowania i rozrézniania na meskie i zenskie. Roznica posiada wiec charakter przed-
spoleczny i niezmienny. Teorie ponowoczesne twierdzg, ze ple¢ zostala nieprawnie
esencjalizowana i poddaja krytyce to wszystko, co zaklada biologia jako zrédto plci.
Dla zwolennikéw teorii ponowoczesnych wyprowadzanie meskosci z plci biologicz-
nej jest redukcjonizmem i dokonuje si¢ absolutyzacja réznic anatomicznych?.

Innym podejsciem do meskosci jest spojrzenie na nig przez pryzmat rozwoju.
Czlowiek ksztalci si¢, dorasta, gdy wypelnia pewne zadania postawione przed nim.
Przy rozwigzaniu pozytywnym osoba ma poczucie sukcesu i moze podejmowac ko-
lejne wyzwania. Gdy nie wykona zadania, zaczyna si¢ zatrzymywac i traci mozliwos¢
rozwigzywania nastepnych. Zrédlem zadan s naciski kultury, wtasne ambicje, doj-
rzewanie fizyczne. Zadania zostaly rozréznione przez Roberta J. Havighursta. Do
wczesnej dorostosci zalicza on wybdr malzonka i zatozenie wtasnej rodziny, nauke
wspolzycia z partnerka, nauke prowadzenia domu, wychowanie dzieci, podjecie pra-
cy zarobkowej i zadan obywatelskich. Osoba wypetnia zadania i dzieki temu osiaga
dojrzalos¢. Czas wypelnienia jest warunkowany przez zegar spoleczny’. Wobec tego
osobg meska mozna by nazwaé mezczyzne, ktdry wypelnia zadania rozwojowe dla
mezczyzn we wladciwym czasie.

Kolejna koncepcja rozwoju osoby, na ktdrg warto zwréoci¢ uwage, to mysl ks. prof.
Zdzistawa Chlewinskiego. Méwi on o trzech wymiarach: autonomii, relacji do dru-
giego i samopoznania. Pierwsze kryterium - autonomii - zaklada przejscie do au-
tonomicznych zachowan. Gdy motywy sa autonomiczne wobec Zrddta, osoba jest
wewnetrznie wolna. Dokonuje si¢ to rdwniez w wolnosci od zewnetrznych naciskow.
Wolne dziatanie zakladajace wolng wole jest skierowane ku wybranemu celowi. Nie
jest to odciecie si¢ od wlasnej historii zycia. Ona odciska pietno na jednostce, ale
dojrzala i autonomiczna osoba nie pozwala, aby przeszlo$¢ zapanowala nad jej teraz-
niejszym zyciem. Nastepnym kryterium jest relacja do drugiego. Osoba widzi rzeczy-
wisto$¢ w sposéb realistyczny, nie przejawia myslenia Zyczeniowego. Zaczyna zwigk-
szaé swojg tolerancje na postawy i pomysty innych. Towarzyszy jej troska i szczera
empatia. Nie rezygnuje ona z wlasnych celow, ale przy odmiennych zdaniach i daze-
niach uwzglednia potrzeby i godno$¢ innego. Dojrzata osoba przechodzi w swoich
emocjach od popedowo-biologicznych do wyzszych, miedzy innymi spotecznych,

2 Z. Melosik, Tozsamos¢, ple¢ i réznica w perspektywie ponowoczesnej, [w:] J. Miluska, P. Boski
(red.), Meskos¢é-kobiecos¢ w perspektywie indywidualnej i kulturowej, Polskie Towarzystwo Psycho-
logiczne, ‘Warszawa 1993, s. 55-70.

* E. Gruba, Wczesna dorostos¢, [w:] B. Harwas-Napierala, J. Trempata (red.), Psychologia roz-
woju cztowieka, t. 2, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2000.
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moralnych - zintegrowanych z uznanymi wartosciami. Ostatnim kryterium osobo-
wosci dojrzalej jest samopoznanie. Polega ono na poczuciu $wiadomosci, z czego wy-
nika zachowanie, dlaczego osoba zachowuje si¢ w okreslony sposdb, co jest dla niej
warto$cig nadrzedna®.

Kryzys meskosci jest podnoszony przez wspolczesnych obserwatoréw. Philip
Zimbardo wyrdznia kilka najbardziej charakterystycznych przejawéw kryzysu me-
skos$ci, do ktérych zalicza: rozczarowanie edukacja, rezygnacje z zatrudnienia, gle-
bokie zaangazowanie w gry wirtualne, otylos¢, uzaleznienie od pornografii, lekow
i narkotykéw. Warto doda¢ do tego sprawe braku ojcow, ktéra moze by¢ przyczyna
kryzysu, alei jego przejawem?®. Polskie badania potwierdzaja trend dotyczacy niezaan-
gazowania mezczyzn w role rodzicielskie i malzenskie. Z badan prowadzonych przez
CBOS mozna wyciagna¢ wniosek o powolnym rozpadzie tradycyjnie pojetej rodziny.
Przejawia si¢ to w zwiekszajacej sie liczbie rozwoddéw, na przyklad w 1980 roku na
10 tysiecy osob przypadato 11,2 rozwodéw, a w 2018 roku na te samg liczbe ludnosci
przypadato 16,4 rozwodéw. Najmocniej o rozpadzie rodziny $wiadczg narodziny po-
zamalzenskie, ktérych liczba z roku na rok wzrasta. Rok 1980 przynidst 4% narodzin
poza malzenstwem, natomiast rok 2018 - juz 26%. Oznacza to, Ze co czwarte dziecko
rodzi si¢ poza zwigzkiem malzenskim®.

Inna badaczka Jean Twenge, podejmujac probe badan nad adolescentami i weze-
sng dorostoscig, zauwazyla proces odraczania zachowan wiazanych z dorostoscia, jak
miedzy innymi prowadzenie auta, rzadsze randkowanie, czestsze spedzanie czasu
w domu z rodzicami’.

Przy definicji mesko$ci na potrzebe badan ujawnila si¢ pewna trudnosé. Wspot-
czesne nauki spofeczne zdominowane przez myslenie postmodernistyczne akcen-
tuja plynno$¢ plci i wymiane znaczen pomiedzy odniesieniami meskimi i zenski-
mi. Przedstawiciele tego pogladu, tacy jak Judith Butler, postuluja odejécie od pici
w sensie esencjalnym jako stalej cechy. Takie przedstawienie sprawy blokuje dalsze
badania empiryczne, bowiem bez przyjecia pewnych cech, jakie powinny charaktery-
zowaé mezczyzne, nie mozna dokonad analizy poréwnawczej majacej na celu wyka-
zanie pewnej zmiany, o ktéra w badaniu chodzilo. Dlatego na potrzeby badan zostala
przyjeta definicja mesko$ci wytworzona na podstawie poje¢ stownikowych. Cechami
wyroznionymi sa: sita fizyczna, wysoki stopien usportowienia, wysoki poziom wiedzy
ogolnej, wysoki poziom wiedzy szczegdtowej, posiadanie wysokiego statusu spolecz-
nego, zainteresowanie technika, zainteresowanie motoryzacja, zainteresowanie spor-

* Z. Chlewinski, Dojrzatos¢: osobowos¢, sumienie, religijnosé, W Drodze, Poznan 1991.

> N. Coulombe, P. Zimbardo (red.), Gdzie ci mezczyZni, Wydawnictwo Naukowe PWN, War-
szawa 2015.

¢ D. Rozkrut (red.), Rocznik demograficzny 2021, Gléwny Urzad Statystyczny, Warszawa 2021.
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tem®. Przyjeta definicja moze wydawac si¢ forma stereotypizacji. Jednak takie posu-
niecie ma na celu zalozenie modelu, ktory tatwo podda¢ analizom. Gdy podejmujemy
wspolczesny dyskurs o meskos$ci, uwidacznia si¢ problem meskosci jako czynnika
plynnego. Autor ma $wiadomo$¢, ze wyrdznione cechy moga odbiega¢ od meskosci
ujawnianej wspotczesnie, jednak dla przeprowadzenia badan nalezalo przyjaé sztyw-
ny model meskosci.

Media spotecznosciowe sa nowa forma komunikacji. Szeroka ich dostepnos¢ po-
woduje, Ze coraz wigcej 0sdb korzysta z nich jako podstawowych kanaléw komunika-
cyjnych czy informacyjnych. Przeklada sie to na odchodzenie od znanych sposobow
przekazywania informacji, takich jak dzienniki telewizyjne czy gazety, na rzecz no-
wych mediéw. Trend ten jest szczeg6lnie widoczny w grupie nastolatkéw czy mtodych
dorostych. Social media stuzg nie tylko do komunikacji z innymi, posiadajg tez inne
zadanie, jakim jest prezentacja siebie. Za ich posrednictwem czlowiek moze ukaza¢é
te cechy, ktore uwaza za wazne, ukry¢ przywary charakteru, pokaza¢ sie takim, jakim
chcialby by¢. Maciej Mrozowski w swojej pracy Przenikanie mediow: ewolucja me-
diow a przemiany fadu spotecznego, wychodzac od teorii ewolucyjnych, chce ukazac,
czym jest komunikacja. Dostrzega on procesy selekeji i mutacji polegajacej na zdo-
bywaniu przez stare formy komunikacji nowych funkcji i przekazywaniu ich dale;.
Wyrdznia on stadia rozwojowe medidw, takie jak technologia mechaniczna (ksiazki),
technologia elektryczna (telewizja), technologia elektroniczna (media wirtualne)®.
Encyclopedia of social media and politics definiuje pojecie mediéw spoteczno$ciowych
jako termin wykorzystywany do okreélenia nowych form mediéw, ktére angazujg ich
uczestnika do zachowania interaktywnego, dlatego charakterystyczna dla nowych
medidw jest partycypacja i aktywno$¢®™.

Zatozenia metodologiczne badania

Celem badania wiasnego byto poznanie obrazu mezczyzn, jaki oni sami prezentuja
na portalach spolecznosciowych, a nastepnie na podstawie uzyskanego obrazu sfor-
mulowanie odpowiedzi, czy przejawiajg oni cechy kryzysu meskoéci. Badanie zostato
przeprowadzone za pomocg metody netnograficznej. Mozna ja zdefiniowac¢ jako opis
ludzi, ich zachowan i efektéw sporzadzony na podstawie ich aktywnosci w interne-
cie'’. Netnograf wchodzi do przestrzeni wirtualnej, poznaje kod komunikacji i struk-
ture spoteczna.

8 'W. Doroszewski (red.), Stownik jezyka polskiego, Pafistwowe Wydawnictwo ,Wiedza Po-
wszechna’, Warszawa 1962.

° M. Mrozowski, Przenikanie mediow, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2020.

' K. Harvey (red.), Encyclopedia of social media and politics, t. 3, Sage Publications, Kalifornia
2014, s. 1158.

" P. Cichocki, T. Jedrkiewicz, R. Zydel, Etnografia wirtualna, [w:] D. Jemielniak (red.), Badania
jakosciowe. Metody i narzedzia, t. 2, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2012, s. 203-219.
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Przyjeta netnografia korzystata z obserwacji posredniej ze wzgledu na to, ze od-
nosila sie do ,,sladéw”, skutkéw wynikajacych z zachowan. Technika badawcza byta
obserwacja, poniewaz wymuszal to przedmiot badan, ktérym byt wlasny obraz mez-
czyzn prezentowany nie w sposob naturalny, w interakcji, tylko za posrednictwem
medidéw spotecznosciowych. Stosowana obserwacja byta niestandaryzowana ze
wzgledu na badania, ktére s3 na polu antropologii i etnografii. Byla rowniez ukry-
ta dzieki temu, Ze osoby badane same udostgpnialy publicznie material badawczy.
Przyjeta obserwacja byla wigc naukowa, posrednia, niestandaryzowana i ukryta. Wy-
brang technika obserwacji niestandaryzowanej byta technika obserwacji fotograficz-
nej. Dotyczy ona caloksztaltu zachowania si¢ osoby obserwowanej w pewnym czasie
i sytuacji'®.

Grupa badawcza s3 mezczyzni tworzacy spolecznosé ,kato_single”. Zostali wy-
brani ze wzgledu na udostepniane przez nich informacje. Chcac dowiedzie¢ sie, jacy
sa mescy uzytkownicy Instagrama, nalezy w sposéb systematyczny zbiera¢ o nich in-
formacje. Ci uzytkownicy Instagrama umieszczaja dane na swéj temat w sposob bez-
posredni, podczas gdy wsrdd innych grup takie informacje sg kamuflowane. Naleza
do nich: wiek, cechy charakteru, zainteresowania. Grupa zostala stworzona w celu
matrymonialnym, z zamiarem Iaczenia ludzi o podobnych pogladach. Wybér bada-
cza padl na te grupe ze wzgledu na jej charakter, bowiem grupy matrymonialne ce-
chuja sie duza swobodg w udostepnianiu informacji o sobie.

»Kato_single” to profil na Instagramie, w ktérym uczestniczy 12,4 tysigce uzyt-
kownikéw. Nie jest znana $rednia wieku wszystkich obserwujacych. Rozklad ze
wzgledu na pte¢ wskazuje na dominacje kobiet. W ankiecie przeprowadzonej przez
administratoréow, w ktorej wzieto udziat 2016 uzytkownikéw, odnotowano, ze 79%
z nich to kobiety, a 21% - mezczyzni®.

Badanie wiasne polegato na analizie zdjec i ich opisow, jezeli byly dotaczone do
zdje¢. Posiadalo trzy etapy. Pierwszy to gromadzenie danych. Zdjecia i opisy byly re-
jestrowane od 26 marca do 22 kwietnia 2022 roku. Drugi etap to kodowanie katego-
rialne, polegajace na przypisaniu kazdej uzyskanej jednostki materiatu badawczego
do kategorii. Ostatnim etapem przed prezentacja wynikéw byto kodowanie analitycz-
ne, czyli tworzenie watkoéw. W trakcie analiz zostaly udokumentowane 53 profile, na
podstawie ktérych dokonano obliczen procentowych.

Dla opisania obrazu prezentowanego przez mezczyzn problem nalezalo zope-
racjonalizowaé. W badaniu wlasnym, na podstawie danych zamieszczonych przez
badanych, zostaly wyodrebnione takie kategorie, jak: wiek, ubior, wyglad, tlo, cechy
charakterologiczne, cechy fizyczne, zainteresowania, zawod.

12 M. Lobocki, Metody i techniki bada# pedagogicznych, Oficyna Wydawnicza ,,Impuls”, Kra-
kow 2011.
1 Ankieta przeprowadzona przez administratoréw grupy ,,kato_single”



Meskos¢ na Instagramie na przyktadzie grupy ,kato_single” 91

Analiza wynikow badan wlasnych

Pierwszym punktem analizy byl wiek. Badani sami udostepniali informacje na temat
wlasnego wieku w internecie. Srednia wieku wynosita 27,16. Mozna wiec wyciggnaé
wniosek, ze badani to osoby w okresie dorostosci. Najmlodszym mezczyzng objetym
badaniem byt osiemnastolatek, najstarsza — trzydziestodziewigciolatek. Wartos¢, ktd-
ra dzieli badanych na dwie réwne grupy, wynosi 27 lat. Kwartyl drugi wskazuje, ze
50% badanych ma ponizej 27 lat, a druga polowa — powyzej 27 lat. Sposréd badanych
25% 0s6b miato mniej niz 24 lata; wigcej niz 30 lat miato 25% uczestnikow. Domi-
nanta wyniosta 29 lat.

Drugi wskaznik, jakim byt ubiér, mial da¢ odpowiedz na pytanie o sposéb ubiera-
nia si¢ mlodych mezczyzn. W trakcie analizy wyrdzniono 24 kategorie, miedzy inny-
mi takie, jak: bluza, bluza z kapturem, buty sportowe, biata koszula, koszula kolorowa,
marynarka, sweter, kurtka. Badani byli przypisani do wielu kategorii. Zaden z bada-
nych nie poruszal kwestii wygladu w opisach, dlatego dobér do poszczegdlnych ka-
tegorii zostal dokonany przez badacza na podstawie zdje¢. Najwiecej oséb (12) na
zdjeciach prezentowalo si¢ w zwyktym T-shircie. Nastepnym elementem garderoby
pojawiajacym sie na zdjeciach byta kolorowa koszula (10 oséb). Kurtka i bluza z kap-
turem zajely kolejne miejsce — noszacych te ubrania bylo po osiem oséb. W biata
koszule i marynarke byto ubranych siedem osdb. Spodnie byty widoczne na siedmiu
zdjeciach, co oznacza, ze tylko siedmiu mezczyzn na pie¢dziesieciu dwdch zamiesci-
fo zdjecie, na ktérym kadr obejmowal calg sylwetke, a nie wylacznie twarz i klatke
piersiowa. Do ubioru wystepujacego pojedynczo zostaly zaliczone takie elementy, jak
dresy, getry, kapelusz ze stomy, ptaszcz, muszka czy kombinezon narciarski.

Kolejnym przyjetym wskaznikiem byl wyglad. Ceche te opisano oddzielnie od ka-
tegorii ubioru. Chodzito o scharakteryzowanie wygladu mezczyzny pod katem takich
cech, jak fryzura czy broda. W wygladzie zostalo wyréznionych osiem kategorii. Byly
to: krotkie wlosy, krétkie wlosy i jednodniowy zarost, krotkie wlosy i krotka broda,
krotkie wlosy i példluga broda, tysina z krétka broda, wlosy pétdlugie, wlosy potdiu-
gie ijednodniowy zarost, wlosy pétdiugie i krétka broda. Kazdy z badanych zostat
wlaczony do jednej z kategorii. Rozréznienie pomiedzy krotkimi wlosami i krotka
broda a wlosami pétdtugimi i brodg potdluga polegalo na kategoryzacji przez ba-
dacza do danych kategorii ze wzgledu na powszechne rozumienie okreslenia wlosy
potdtugie. W przypadku mezczyzn wlosami pétdlugimi sg takie, ktore zapewniaja
elastycznos¢ stylizacji. Najwigcej badanych nosilo fryzury krétkie (43,1%). Kolejna
grupa pod wzgledem licznosci byli mezczyzni z krotkimi wlosami i krotka broda
(21,6%). Wlosy potdiugie (bez dodatkowych cech odnoszacych sie do zarostu czy
brody) miato 11,8%.

Nastepnym analizowanym elementem bylo prezentowane to. Jest ono przestrze-
nig, w zatozeniu badan, koherentng z calym prezentowanym wizerunkiem. Elemen-
ty przestrzeni ukazywane za osobg moga oddawac jej cechy charakteru. Uczestnicy
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zostali przypisani do jednej z o$miu wyrdznionych kategorii: park, gory, auta, wnetrze
auta, pomieszczenie mieszkalne, pomieszczenie niemieszkalne, budynek, tto niezi-
dentyfikowane. W kategorii park znalazly sie takie przestrzenie, ktére wskazywaly
na miejsca rekreacyjne. Byly wérdd nich parki, fontanny, korony drzew, kwiaty, faka,
miejski deptak. Kategoria auta objeta tylko dwa elementy. Osoby zakwalifikowane do
tej kategorii prezentowaly si¢ na tle aut oraz tramwaju. Pomieszczenie mieszkalne
objelo takie przestrzenie, jak pokoje sypialniane, ksiazki, drzwi, biurko, biala tabli-
ca, przedpokoj z obrazem, sama $ciana w pokoju. Pomieszczenia niemieszkalne to
przestrzenie, takie jak sala koncertowa z pianinem, witryna sklepowa ze $wigtecznym
Mikotajem coca-coli, pomieszczenie muzealne z obrazem, okno szkolne z kratka, ka-
wiarnia, restauracja, sala bankietowa, mur z graffiti. W kategorii tlo niezidentyfiko-
wane byly takie elementy, jak biata $ciana lub rozmazane tlo. Najwiecej mezczyzn
fotografowalo si¢ na tle pomieszczenia mieszkalnego, bowiem az 25%. Kolejnym
miejscem bylo pomieszczenie niemieszkalne - takie tto wybralo 21,2% badanych.
Trzecig przestrzenia zostal park, na tle ktorego prezentowalo sie 15,4% uczestnikow.
Najmniej 0s6b - 3,8% - w swoim tle umie$cito auta. Wyniki te pokazuja, ze badani
mezczyzni najczesciej umieszczali na portalu zdjecia robione w przestrzeniach oso-
bistych.

Cechy charakterologiczne zostaly oddzielone od cech fizycznych i zainteresowan.
Cechy wlasne mentalne méwig o tym, czy badani sami w sposdb bezposredni zamiesz-
czali informacje na temat swojego charakteru. Najwiecej badanych, to jest 32 osoby,
czyli 61%, nie podawalo w opisie wlasnych cech osobowosciowych. Wynik ten jest za-
skakujacy, gdyz wydawaloby sie, ze na portalu, gdzie poszukuje sie partnerki zyciowej,
informacja dotyczaca cech charakterologicznych jest wazna. Jedna ceche podato 11%
badanych. Byly réwniez pojedyncze osoby podajace dziewie¢ lub dziesi¢c cech.

Cechy fizyczne deklarowane przez badanych ograniczaly sie do dwdch elemen-
tow: wagi i wzrostu. Poza nimi badani nie pisali nic o swoim wygladzie. Badani
w wiekszoéci nie wspominali o wltasnym wygladzie. Takiej informacji nie umiescito
czterdziestu dwdch badanych, co wynosi 81% ogoétu. Dziewigciu podato swéj wzrost,
to jest 17%, a tylko jeden — wzrost i wage.

Poza charakterem badani podawali czesto swoje zainteresowania. Zostato wyrdz-
nionych pietnascie kategorii zainteresowan. Byly to: sport, podroze, gotowanie, praca
przy domu, kino/teatr, artyzm, muzyka, ksigzka, film, fotografia, gry, historia, jezyki
obce, motoryzacja, psychologia. Sami badani podali 132 zainteresowania. Najczesciej
jako zainteresowanie deklarowany byl sport. Pojawil si¢ 57 razy. W jego obrebie byly
takie sporty, jak: rower, spacery, taniec, pitka nozna, wspinaczka, airsoft, siatkowka,
fitness, silownia, basen.

Badani mezczyzni nie zawsze podawali wykonywany zawod. Sposrdd badanych
44% nie wskazato wykonywanego zawodu, natomiast 56% ujawnito te informacje
o sobie. W grupie podajacych swéj zawdd 21 oséb ujawnito wykonywana prace,
a osiem 0s6b jedynie wymienilo branze lub miejsce zatrudnienia. Zawody deklarowa-
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ne przez badanych to: analityk w firmie posredniczacej w transakcjach platniczych,
aplikant radcowski, grafik i programista, informatyk, kucharz, kurier, lekarz, mon-
ter urzadzen technicznych, motorniczy, nauczyciel angielskiego, nauczyciel hiszpan-
skiego, pianista, pilot wycieczek/kierowca/gérnik, policjant, programista, projektor
instalacji elektrycznych, rolnik, sprzedawca/serwisant w branzy technicznej, strazak,
student.

Zestawiajac wczesniej wyrdznione cechy tradycyjnie meskie z kategoriami, ktére
ujawnily sie w trakcie badania, nalezy stwierdzi¢, ze w sposéb bezposredni zostaly
potwierdzone dwie z o$miu cech. Sg nimi zainteresowanie sportem i posiadanie wy-
sokiego statusu spofecznego. W sposob posredni mozna méwi¢ o cechach, takich jak
sifa fizyczna i wysoki stopien usportowienia przez zainteresowanie sportem. Wobec
powyzszego badani wpisujg si¢ bezposrednio lub posrednio w cztery z o$miu cech,
ktore w zalozeniu sg uznawane za tradycyjnie meskie.

Sila fizyczna to cecha, ktora nie jest mozliwa do zmierzenia u uczestnikow.
Elementem, ktéry mogtby to wykazaé w sposdb bezposredni, bylby opis wlasnego
wygladu, czyli kategoria, w ktdrej mezczyzni podaliby swo6j wzrost i wage. Nieste-
ty, informacje na temat wzrostu zamiesécito tylko 9 osob (17%), a na temat wzrostu
i wagi - jedna. W sposob posredni mozna twierdzi¢ o sile fizycznej u badanych za
pomoca wskaznika sport.

W kategorii zainteresowanie sportem badani wpisujg si¢ w tradycyjny obraz
mezczyzny. Wérdd 132 zainteresowan sport pojawial sie najczeéciej, bowiem 57 razy.
W grupie wymienianych dyscyplin byty takie, jak pitka nozna, siatkdwka, bieganie,
rower. Poza tym w kategorii podroze szesciokrotnie pojawity sie jako zainteresowania
wycieczki gorskie, co rowniez $wiadczy o usportowieniu badanych.

Poziom wiedzy ogdlnej i szczegélowej nie zostal zmierzony. Badani nie umiesz-
czali takich informacji na swéj temat w sposob bezposredni.

Zainteresowanie technika i motoryzacja nie zostalo uchwycone w badaniu. Tylko
2% deklarowalo zainteresowanie motoryzacja.

Dyskusja

Badania wlasne zostaty potwierdzone w dwéch punktach przez inne analizy dokona-
ne na polskim polu badawczym. Pierwszy to status spoleczny. Mozna go zmierzy¢ za
pomoca wykonywanego zawodu. CBOS w 2019 roku opublikowal sondaz powazania
zawodow. W grupie badanych mezczyzn wsrod zawodow bardzo prestizowych, gdzie
prestiz siegat 70%, znalazly sie takie profesje, jak: analityk w firmie posredniczacej
w transakcjach platniczych, grafik i programista, informatyk, lekarz, nauczyciel an-
gielskiego, nauczyciel hiszpanskiego, programista, projektor instalacji elektrycznych,
rolnik, sprzedawca/serwisant w branzy technicznej, strazak, branza farmaceutyczna.
Oznacza to, ze 12 na 27 zawodow podanych w badaniu wlasnym to zajecia wysoko
cenione. Pozostale nie s3 zawodami nisko cenionymi. Sg albo $rednio cenione, jak
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policjant, albo nie zostaly dopasowane do zawoddéw wyszczegdlnionych przez CBOS.
Wirdd profesji wykonywanych przez badanych nie pojawily si¢ takie, ktore s nisko
cenione wedlug CBOS, jak: minister, radny, poset, makler, dziatacz partii. Mozna za-
tem stwierdzi¢, ze badani wpisuja si¢ w tradycyjny model meskosci z wysokim statu-
sem spofecznym.

Drugi punkt potwierdzony przez inne badania to op6éznione wchodzenie mlodych
mezczyzn w trwale zwigzki. Wedlug GUS w kategoriach wiekowych 19 lat i mniej
oraz 20-25 lat nastepuje spadek zawieranych malzenstw. W pozostalych widoczny
jest wzrost liczby zwigzkéw zawieranych przez mezczyzn. Swiadczy to o przesunie-
ciu wieku wchodzenia w zwiazek matzenski. Zrozumiale jest wiec to, dlaczego bada-
ni poszukujacy malzonki byli w sredniej wieku wynoszacej 27,17, a najwiecej osdb
byto w wieku 29 lat. GUS podaje réwniez, ze srodkowy wiek zawierania malzenstw
przez mezczyzn w 2020 roku wynosit 30,6 lat'. To takze wpisuje sie w wyniki badan
wiasnych. Wiek mezczyzn poddanych analizie najczeéciej plasowal sie przed $rednig
wieku wskazang przez GUS. Trzeba zaznaczy¢, ze te osoby sa dopiero na etapie po-
szukiwania partnerki, wobec czego malzenstwo zostanie zawarte prawdopodobnie za
kilka lat, co pokrywa sie z szacunkami GUS dotyczacymi $redniej wieku Zenigcych
sie mezczyzn.

Podsumowanie i perspektywa dalszych badan

W badaniu mezczyzn zostata wykazana cze$ciowa zgodnos¢ prezentowanej meskosci
z meskos$cia pojmowang tradycyjnie. Glowny problem $wiadczacy o kryzysie mesko-
$ci zwigzany jest z wiekiem. Mezczyzni poddani analizie wpisuja si¢ w ogdlne ten-
dencje dotyczace przesuwania si¢ wieku podejmowania obowigzkéw malzenskich
i rodzinnych. W $wietle przytoczonej teorii mezczyzni w wieku okolo trzydziestu lat
powinni juz podja¢ zadania rozwojowe, takie jak wybor partnerki zyciowej i wziecie
odpowiedzialno$ci ojcowskiej. Moze to $wiadczy¢ o opoznionym rozwoju mlodych
mezczyzn. W badaniu nie zostat popetniony blad, w ktérym przez dobér grupy uza-
sadnia si¢ wynik, poniewaz kategoria wieku ujawnila sie sama w trakcie analiz i wy-
kazata przesuniecie wieku poszukiwania partnerki.

Dalszg perspektywa badawczg jest podjecie wywiaddw poglebionych z mlodymi
mezczyznami, majacych na celu dokonanie analizy jakosciowej, ktora pozwoli okre-
§li¢ przyczyny tego stanu.

4 D. Rozkrut, dz. cyt., s. 185.
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Masculinity on Instagram on the example of the “kato single” group

Abstract: The purpose of the article is to present the image of young men in social media.
The study used the netnographic method. The presented research enters into the issue
of masculinity expressed through new media. It has been shown that male Instagram
users in the study group partially identify with traditionally understood masculine fea-
tures. Their main problem, which may indicate a certain immaturity, is the shifted age of
searching for a life partner.

Keywords: masculinity; the crisis of masculinity; the new media maturity of men
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