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Streszczenie: Celem artykutu jest rekonstrukcja obrazu polskich millenialséw w piosen-
kach Taco Hemingwaya. Ukazano tu wyniki analiz zrealizowanych metoda analizy tresci
w paradygmacie interpretatywnym. Ich przedmiotem staly sie teksty piosenek zawarte na
minialbumach ,Tréjkat warszawski” (2014) i ,Umowa o dzieto” (2015). Z analizowanych
tekstow wylania si¢ obraz przedstawicieli pokolenia millenium postrzeganych jako kon-
sumenci, osoby ambiwalentne (z jednej strony mocno sceptyczne, z drugiej — idealistycz-
ne), ,cyfrowych tubylcéw’, ,,poszukiwaczy wrazen” i prekariuszy. Analiza tresci piosenek
autora, ktory okredla sie ,,glosem pokolenia, ktore nie ma nic do powiedzenia” stanowi
wazny przyczynek do podjecia refleksji na temat charakterystyk millenialséw, ich potrzeb,
wyznawanych przez nich opinii i pogladéw. Przedstawiony problem rodzi takze implika-
cje pedagogiczne - tym samym, znaczace staje si¢ zasygnalizowanie pewnych obszaréw
naukowej refleksji.
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Wstep

Mtodziez nie stanowi homogenicznej grupy, pojmowac ja raczej nalezy jako cha-
rakteryzujacg si¢ duzym indywidualnym zréznicowaniem. W zwiazku z tym, poja-
wiajg sie glosy, w ktorych podkresla sie niemozno$¢ ujednolicania tej kategorii i spro-
wadzania jej przedstawicieli do zbioru kategorycznie ujetych cech. Z drugiej strony
warto zauwazy¢, ze wzrastanie, ktéremu towarzyszy ten sam spoteczno-kulturowy
kontekst moze powodowac, ze ,,ludzie kieruja si¢ w pewnych wspolnie przezywanych
warunkach tymi samymi warto$ciami, zakodowanymi uprzednio w ich wewnetrznej
substancji podmiotowej™. Z tego moze wynika¢ podobienstwo przedstawicieli mlo-
dego pokolenia, okreslanych w literaturze przedmiotu jako m.in.: digital natives, po-
kolenie C, pokolenie Y czy millenialsi.

W jednej z interpretacji mtodziez bywa rozumiana jako ,,zwierciadto” ukazuja-
ce najwazniejsze problemy epoki?. Laczy si¢ to z takimi jej cechami, jak: wrazliwo$¢
na procesy spoleczne, chtonno$¢ na innowacje w sferze wartosci, ideologii, przemian
obyczajowych i technologii, tatwo$¢ adaptowania si¢ do nowych sytuacji. Znaczacy
staje sie tutaj takze aspekt biologicznej i duchowej witalno$¢ mlodosci, ktdra sprawia,
ze co pewien czas odmienia si¢ posta¢ $wiata. Takie ujecie mlodziezy, postrzeganej
jako podmiot przeobrazen spotecznych, podkreslane jest m.in. na gruncie pedagogi-
ki mlodziezy. W odniesieniu z kolei do analiz dotyczacych przeobrazen zachodnich
spoleczenstw, nalezy zauwazy¢, ze mlodziez pochodzaca z panstw europejskich nie
rézni si¢ od siebie w znaczacy sposob®. Dotyczy to takze adolescentéw pochodzacych
z Polski. Warto jednak zauwazy¢, ze uwidaczniajg si¢ tu jednak pewne rozbieznosci,
wynikajace z odmiennych pod wieloma wzgledami przemian historycznych, kultu-
rowych czy $wiatopogladowych wystepujacych w naszym kraju. Wsrdd nich warto
wskaza¢ np. na: obecng po 1989 roku modernizacj¢ imitacyjna, stosunkowo ,,mtody”
charakter przemian demokratycznych w Polsce, stan rozwoju spoleczenstwa obywa-
telskiego czy zachodzace w ostatnich czasach dynamicznie procesy laicyzacji. Za-
rysowane tu obszary oddzialujg na specyfike mlodego pokolenia w Polsce, nadajac
im swoistg posta¢. Za wyroznianie si¢ w procesie wymiany pokolen i wyjatkowos$é
polskich millenialséw odpowiadaja czynniki o charakterze globalnym, takie jak:
podleganie zakresowi oddziatywan bodzcéw zewnetrznych, bedacych konsekwencja
dominacji kultury konsumpcyjnego kapitalizmu i rozwoju cywilizacyjnego, czy ule-
ganie roznym formom uzaleznien, a takze czynniki regionalne, m.in. specyficzne wy-

! K. Kluz, K. Slany, Ksztattowanie systemu wartosci jako kierunek dziatan polityki ludnosciowej,
[w:] D. Graniewska (red.), Sytuacja rodzin i polityka rodzinna w Polsce, Instytut Pracy i Spraw So-
cjalnych, Warszawa 2004, s. 110.

> M. Niezgoda, Mlodziez. Klopotliwa kategoria socjologiczna, ,,Jagiellonskie Studia Socjologicz-
ne”, nr 1/2014, http://ejournals.eu/sj/index.php/JSB/article/view/1 (dostep: 26.02.2018).

3 Zob. Z. Melosik, Kultura popularna jako czynnik socjalizacji, [w:] Z. Kwiecinski, B. Sliwerski
(red.), Pedagogika. Podrecznik akademicki, cz. 2, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2003.
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korzenienie z historii*. Dzieki pofaczeniu tych czynnikow, wspotczesna polska mio-
dziez tworzy nowg jako$¢ tozsamosci spotecznej pokolenia, wzmacnia swoje poczucie
przynaleznosci i w nietradycyjny sposéb afiszuje rozpoznawalne wlasciwosci wlasnej
grupy pokoleniowej. W. Wrzesien okresla pokolenie polskiej mlodziezy ,,Pochtania-
czami BodZcow™ (na marginesie mozna doda¢, iz to sformulowanie wydaje sie by¢
adekwatne takze w kontekscie prowadzonych przez nas analiz tekstow muzycznych).

Na potrzeby tego artykulu uznaly$my, Ze rekonstrukcja cech millenialséw jest
mozliwa poprzez interpretacje ich wytwordw artystycznych, zwlaszcza tych, stano-
wiacych swoisty ,,manifest pokoleniowy”. Interesujacym przykladem bedg tu teksty
piosenek popularnych przedstawicieli kultury mlodziezowej. Wydaja si¢ one by¢ od-
zwierciedleniem tego, co w danym okresie interesuje mtodych ludzi, dajac tez ,odpo-
wiedZ zwrotng” spoleczenistwu na temat tego, co jest dla nich warto$ciowe®. Wycho-
dzac z takich zalozen, za cel tego artykulu obralysmy rekonstrukeje obrazu polskich
millenialséw w piosenkach Taco Hemingwaya. Zagadnienie to staje si¢ istotne ze
wzgledu na popularno$¢ twdrczosci tego wykonawcy i utozsamianie si¢ z tekstami
jego piosenek wielu przedstawicieli pokolenia miodziezy i mlodych dorostych’.

W artykule ukazane zostang wyniki analiz realizowanych metodg analizy tresci
w paradygmacie interpretatywnym. Ich przedmiotem staty sie teksty piosenek zawar-
te na minialbumach ,Trdjkat warszawski” (2014) i ,Umowa o dzieto” (2015). Obszar
tworczosci Taco Hemingwaya staje sie znaczacy ze wzgledu na obecnos¢ w niej wat-
koéw przypisywanych przedstawicielom ,,starszej mlodziezy” — millenialsom. Ta liczna
grupa w zauwazalnym stopniu oddzialuje na procesy spoleczno-gospodarcze i godna
jest refleksji naukowej. Analiza tekstéw piosenek autora, ktéry okreéla sie ,,glosem
pokolenia, ktére nie ma nic do powiedzenia™® moze stanowi¢ zatem przyczynek do
podjecia refleksji na temat posiadanych przez millenialséw potrzeb oraz wyznawa-
nych przez nich opinii i pogladéw.

* 'W. Wrzesien, Pokoleniowos¢ wspélczesnej polskiej mlodziezy ,Wtadza Sadzenia’, nr 7/2015,
s. 37-55.

° Tamze.

¢ M. Zawadzki, Komunikacja werbalna i niewerbalna subkultury satanistow i metalowcéw. Po-
dobietistwa i réznice obu grup, [w:] Z. Pasek (red.) Ezoteryzm, okultyzm, satanizm w Polsce, Wydaw-
nictwo Libron, Krakéw 2005, s. 191.

7 Fenomen popularnosci tego rapera jest opisywany na wielu portalach. Zob. np.: To jest ten

rap dla meneli i dla koneseréw, https://www.dailyvibes.pl/single-post/taco-hemingway-fenomen-
gatunku, Dlaczego ludzie jarajg sie Taco Hemingwayem?, https://www.vice.com/pl/article/bn9xmz/

dlaczego-ludzie-jaraja-sie-taco-hemingwayem (dostep: 8.04.2018).
8 Fragment piosenki Taco Hemingwaya ,Wosk”.
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W tym pokoleniu na umowie-zleceniu... Taco Hemingway
i millenialsi
Obecna na gruncie nauk spolecznych kategoria ,,pokolenie” uwidacznia sie szcze-
golnie w obszarze subdyscyplin takich, jak: socjologia mtodziezy czy pedagogika spo-
feczna. W ostatnich latach problematyce pokolenia uwage poswigcali m.in.: E. Wy-
socka (2014), J. Morbitzer (2012) czy D. Hildebrandt-Wypych (2009) omawiajacy
fenomen medialnosci reprezentantéw mtodego pokolenia, czy przeobrazen ich reli-
gijnosci. W niniejszym artykule bedziemy odnosic¢ si¢ szczegdlnie do cech pokolenia
millenium (okreslanego jako Net Generation, pokolenie Y, Facebookers i Thumb Gene-
ration), dotyczacego 0séb urodzonych miedzy 1976 a 2000 rokiem’ (a $ciélej: miedzy
1980 a 1995)"°. Opis tej kategorii ukazywany jest czgsto w kontekscie przystosowania
jej przedstawicieli do rynku pracy czy tworzonych przez nich zwigzkéw mitosnych''.
Z kolei w literaturze przedmiotu, wsréd cech przypisywanych reprezentantom tej
grupy wskazuje si¢ przede wszystkim na:
— Ich elastyczno$¢, otwarto$¢ na doswiadczenia, niezaleznos¢ oraz sceptycyzm. Po-
strzega sie ich takze jako przedstawicieli pokolenia przesytu konsumpcyjnego'.
- Ich nierealistyczne oczekiwania, zbytnig pewnos¢ siebie (wrecz narcyzm) i po-
trzebe bycia chwalonym. To pokolenie uksztaltowane przez rozwoj technolo-
gii, wyksztalcone, znajace jezyki obce, nie obawiajace si¢ wyzwan. Podkresla
sie ich lojalno$¢ wobec pracodawcdw, a z drugiej strony tendencje do czestej
zmiany pracy, motywowanej checig lepszego zarobku lub poczuciem niedoce-
nienia®.
- Ich optymizm, idealizacje otaczajacej rzeczywistosci, réznorodno$¢, ambicje,
kreatywnos¢, inicjatywe, innowacyjnos¢ oraz nastawienie na edukacje i indy-
widualny rozwéj™.

° A. Dziopak-Strach, Pokolenie Y wyzwaniem dla dziatéow HR, ZN WSH ,Zarzadzanie’,
nr 2/2016, s. 48.

10 Tamze.

' Zob. Kac morderca. Zmora pokolenia Y?, http://www.newsweek.pl/styl-zycia/kac-morder-
ca-jak-mlodzi-polacy-radza-sobie-z-porannym-bolem-glowy-,artykuly,367837,1.html, Millenialsi:
Czy péjdg na wybory? Czy znowu zadecydujg o ich wyniku?, http://www.newsweek.pl/polska/mil-
lenialsi-czy-pojda-na-wybory-na-kogo-zaglosuja-,artykuly,372706,1.html, Mlody wyszedt zbariki,
https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kultura/1716078,1,jak-trafic-do-pokolenia-milenialsow.

read, Niskooburzeni, https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/spoleczenstwo/1535433,1,millenial-
si--mile-pokolenie-bez-zludzen.read (dostep: 8.04.2018).

2 H. Rusek, Wspdlczesne mlode pokolenie jako wyzwanie dla socjalizacji i wychowania, [w:]
T. Lewowicki, A. Szczurek-Boruta, B. Grabowska (red.), Przemiany spoteczno-cywilizacyjne i eduka-
cja szkolna - problemy rozwoju indywidualnego i ksztattowania si¢ tozsamosci, Oficyna Wydawnicza
Impuls, Krakéw 2005, s. 262.

3 A. Dziopak-Strach, dz. cyt.

" A. Gruszka, Cyfrowi tubylcy wchodzg do gry, http://marketing.org.pl/archiwum/index.php/
go=2/act=2/aid=m55c13eb5cfae3 (dostep: 15.03.2018).
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- Ich wytrwalos¢, przedsiebiorczosé, tolerancje, zorientowanie na cel, nastawie-
nie na multitasking. Praca postrzegana jest przez nich jako ,$rodek do celu”,
zabiegajg o rownowage miedzy Zyciem prywatnym a pracg. Millenialsi prakty-
kujg partycypacyjny styl interakeji'.

Warto wspomnie¢, ze rownie czesto w literaturze przedmiotu pojawiajg sie ujecia
okreslajace ich jako: pokolenie prekariatu, ,,poszukiwacze wrazen, czy ,,cyfrowi tubyl-
cy”'¢. Przedstawione wyzej ,,zestawienia” cech millenialséw ukazujg niejednoznacz-
no$¢ podejs¢ do reprezentantdw tej grupy. Przyczynia si¢ to do powstania trudnosci
w konstrukeji wykazu ,listy” cech przypisywanych przedstawicielom tej kategorii.

Niektore z wymienionych cech znajduja swéj wyraz w twdrczosci ,,hipsterskiego
rapera’ Taco Hemingwaya. Jego dyskografia obejmuje osiem albuméw: ,Young Hems”
(2013), ,Trojkat warszawski” (2014)Y, ,Umowa o dzielo” (2015), ,Wosk” (2016), ,,Mar-
mur” (2016), ,,Szprycer” (2017), ,Cafe Belga” (2018), ,,Flagey” (2018). Popularnos¢ tego
rapera obrazuje wysoki nakfad jego plyt, jak i liczba wyswietlen jego piosenek w serwi-
sach Youtube i Spotify (w tegorocznym rankingu Spotify TOP 5 wsrod polskich fanéw
muzyki, Taco Hemingway zajat drugie miejsce)'.

Wydane przez Hemingwaya albumy ,Trojkat warszawski” i ,,Umowa o dzieto”
w ujeciu krytykdéw muzycznych i fanéw tego wykonawcy stanowia powiazana ze soba
calo$¢. , Trojkat warszawski” to zapis historii trojga bohateréw, ktdrzy prébuja odna-
lez¢ si¢ w wielkomiejskim zyciu nocnym. ,,Umowe o dzielo” traktowa¢ mozna z kolei
jako “listy z codziennosci’, historie z nocnych lokali, wynajmowanych mieszkan oraz
wagonow metra®. Taco, ,rocznikowo” przedstawiciel millenialséw, opisuje osobiste
doswiadczenia i komentuje wybory egzystencjalne swoich réwiesnikéw. Poruszana
przez niego tematyka sprawia, ze bywa on okreslany przez dziennikarzy jako glos
pokolenia dwudziestoparolatkéw z duzych miast, a takze ,,sumienie prekariatu™.

> FDU Magazine, Mixing and Managing Four Generations of Employees, http://www.fdu.edu/
newspubs/magazine/05ws/generations.htm (dostep: 7.03.2018).

' A. Armatys, Rozkochaé pokolenie Y. Grywalizacja w procesie budowania marki, https://
www.sointeractive.pl/blog/rozkochac-pokolenie-y-grywalizacja-w-procesie-budowania-marki/;
A. Black, Gen Y: Who They Are and How they Learn, ,,Educational Horizons” 2010, vol. 88, no. 2,
s. 94; M. Andrejczuk, Prekariat a ,,pokolenie Y, zjawisko prekaryjnosci mtodych pracownikéw, http://
scholar.com.pl/upload/product files/2714/587 04 kir 2017 2 .pdf (dostep: 8.04.2018).

17 Jak opisuje Taco Hemingway w utworze Od zera: ,Spiace zycie troche mi sie po » Tréjkacie«
ockneto”

'8 https://noizz.pl/muzyka/spotify-ranking-najczesciej-sluchani-artysci-2017-roku-we-
dlug-spotify/215mfmz (dostep: 25.12.2017).

¥ Zob.  https://kultura.onet.pl/muzyka/gatunki/hip-hop/taco-hemingway-umowa-o-dzielo

-recenzja/Owkydr8 (dostep: 8.04.2018).
2 Tamze.
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Metodologia badan

Analiza uyjmowanego w artykule zagadnienia wymagala zastosowania metody
analizy tresci, odnosita si¢ ona do paradygmatu interpretatywnego postulujacego na-
turalistyczne podejscie do $wiata®'.

W toku analizy, znaczace stalo si¢ ustalenie, ktore z cech przypisywanych mille-
nialsom obecne sg w tekstach Taco Hemingwaya i w jaki sposob sg one przez tego
autora przedstawiane. Realizacja celu glownego wymagata podjecia nastepujacych
krokéw analizy:

- kilkukrotnego odstuchania utworéw zawartych na obu plytach,

- transkrypcji tekstow,

- stworzenia drzewa kodowego uwzgledniajacego charakterystyki przyporzad-

kowywane

- kategorii ,millenialsi”

Trzeci z etapow wigzal sie z problematycznoscia wyodrebnienia kategorii cechu-
jacych reprezentantéw pokolenia millenium. Warto zauwazy¢, ze obecne w literaturze
przedmiotu okreslenia millenialséw nie zawsze s3 ze sobg spdjne (np. sceptycyzm
w innych ujeciach jest zastgpowany optymizmem czy idealizmem). Ostatecznie wy-
odrebniono pie¢ kategorii dookreslonych na poziomie pozniejszej analizy:

- millenialsi postrzegani w odniesieniu do ich konsumpcjonizmu;

- millenialsi postrzegani jako “ambiwalentni” - rozpigci migdzy idealizmem a scep-

tycyzmem;

- millenialsi postrzegani jako e-pokolenie (digital natives);

- millenialsi postrzegani jako ,,poszukiwacze wrazen”;

- millenialsi postrzegani jako przedstawiciele prekariatu.

Kolejnym etapem stalo si¢ kodowanie tekstow muzycznych metoda descriptive
coding and holistic coding (cel: uchwycenie watkéw obecnych w analizowanych utwo-
rach)?.

Nastepnie utworzono notatki dotyczace tekstow muzycznych.

Ostatnim etapem stala si¢ analiza jakosciowa ujetych watkow i sformulowanie
wnioskow na podstawie zakodowanych fragmentdw i stworzonych notatek.

Analizie badawczej poddano tresci tekstow pietnastu utworéw stowno-muzycznych
znajdujacych sie na ptytach ,Trdjkat warszawski” (2014) i ,,Umowa o dzieto” (2015).

2 N.K. Denzin, Y. S. Lincoln (red.), Metody badat jakosciowych, t. 1, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2009, s. 23.

22 ]. Saldana, The coding manual for qualitative researchers, CA, Sage Publications Ltd, Thou-
sand Oaks 2009, s. 70.
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Konsumpcjonizm millenialsow w tekstach Taco Hemingwaya

Termin ,spoleczenstwo konsumpcyjne” odnosi sie do stanu kultury zachodnich
spoleczenstw, ktérego coraz wigcej obszaréw jest podporzadkowana mechanizmom
rynkowym?®. Globalny system gospodarczy mozna okresli¢ ,gospodarka doznan
iprzezy¢, wktérej kazda czynnos¢ wspomagana zachowaniami konsumenckimi
tworzy¢ ma fascynujacy projekt zyciowy*. Kulture konsumpcji uznaje si¢ za wazna
perspektywe postrzegania zjawisk spolecznych, generujaca powstanie moralnosci
ukierunkowanej na przyjemno$¢ i obowigzek bycia szczesliwym?®. Konsumpcja upo-
dabnia do siebie przedstawicieli pokolenia, korzystajacych z podobnych produktéow
i ustug. Jak zauwaza Z. Bauman: ,Konsumowac to [...] inwestowa¢ we wiasne czlon-
kostwo w spoteczenstwie”™. W odniesieniu do analizy tekstow nalezy zauwazy¢, ze
w utworach Taco Hemingwaya uobecniajg si¢ nastepujace konsumenckie schematy
postepowania:

- odnoszone do relacji seksualnych;

- dotyczace posiadania ,,przedmiotéow pozadania” i materialistycznego stylu zy-
cia, takze takiego, w ktdrym konsumpcja tgczy sie ze spetnianiem wytycznych
dotyczacych prozdrowotnej diety czy aktywnosci fizycznej?.

Pierwszy typ konsumpcjonizmu opisuje zorientowanie na bliskie ujmowane;j
przez T. Szlendaka supermarketyzacji, pojmowanie seksualnosci ,wyzwolonej” od
wymogu reprodukeji, skoncentrowanej na poszukiwaniu doznan®. Trend ten ilustru-
je fragment tekstu dotyczacy przygody erotycznej opisywanych bohateréw:

Jakis typek mnie szuka, twierdzi, Zze skradtem mu zone. No ale wiesz co méwia,
znalezione nie kradzione (,,A méwilem Ci”).

Cytat ten podkresla epizodycznos¢ relacji mitosnych (ukras¢, w tym rozumieniu,
mozna to, co sie posiada, z czym sie jest trwale zwigzanym?®). Opisywana w ten spo-
sob ,,tymczasowa kochanka” jest przedmiotem w relacjach ,,damsko-meskich”, w kto-
rych dochodzi do szybkiego porzucania, a wladciwie ,,przerzucania” miedzy sobg

2 A. Jawlowska, Miejsce Wartosci w Swiecie reklamy, [w:] A. Jawlowska-Konstanciak, J. Ma-
rianski (red.), Kondycja moralna spoteczetistwa polskiego, Wydawnictwo WAM, Krakéw 2002, s. 351.

# E. Bendyk, Zeby w bawetnie, [w:] Niezbednik inteligenta, ,Polityka’, 16.12.2006, nr 50, s. 34.

» 7. Melosik, dz. cyt.

% 7. Bauman, Konsumowanie zycia, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow
2009, s. 65.

¥ R.W. Dworkin, Nowa ewangelia zdrowia, [w:] P. Sztompka, M. Bogunia-Borowska, Socjolo-
gia codziennosci, Wydawnictwo Znak, Krakéw 2008.

* T. Szlendak, Leniwe maskotki, rekiny na smyczy, Wydawnictwo Czarna Owca, Warszawa
2005, s. 33.

» Millenialséw opisuje si¢ jako osoby cenigce dostep do produktéw, co niekoniecznie dotyczy
checi posiadania ich na wlasno$¢, https://home.kpmg.com/content/dam/kpmg/uk/pdf/2017/04/

Meet-the-Millennials-Secured.pdf (dostep: 8.04.2018).



https://home.kpmg.com/content/dam/kpmg/uk/pdf/2017/04/Meet-the-Millennials-Secured.pdf
https://home.kpmg.com/content/dam/kpmg/uk/pdf/2017/04/Meet-the-Millennials-Secured.pdf
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partneréw. W tekstach Taco Hemingwaya przedstawiono typ relacji, w ktorej kobiety
i mezczyzni to towary, po ktore mozna siegna¢ w kazdej chwili:

Bedziesz Iring, a ja Ronaldo. Sprawdze czy sa prawdziwe, czy silikon jak w Palo
Alto (,A méwitem Ci”).

Przyjecie tej perspektywy skutkuje przygodnoscig tego typu zwigzkow. Inni s
oceniani na podstawie przyjemnosci, jakiej moga dostarczy¢*. Tego typu nastawienie
ilustruje nastepujacy fragment, opisujacy ,,podboje milosne” millenialsdw:

Nosi rury i szpilki, on kupuje jej drinki i wertuje klucze w plaszczu, robigc glo-
$ny klekot. Usta tamtej uchylone a jej wzrok prosi o jego wnetrznosci, bierze
oddech i sie pier§ wznosi (,Wszystko jedno”).

Kontakty miedzyludzkie bywajg organizowane dzisiaj wedlug wzoru dzialania
restauracji fast food, co znajduje swoj wyraz w schemacie: ,wchodz¢ — wychodze -
nigdy mnie tu nie byto™. Ta tendencja jest ukazana w tekscie ,,Ir6jkat”, obrazujacym
schemat zawierania ,,szybkich zwigzkéw”. Autor podsumowuje to nastepujaco: ,,Mo-
zesz wej$¢ na chwile, ale na nic nie licz”. W tym kontekscie, coraz czestszg tendencja
kontaktow miedzyludzkich zdaje si¢ by¢ wejscie w interakcje nie tyle z cala osoba,
ile z pelniong przez nig dla nas rolg - partnera seksualnego ,,na jedna noc’, ktory po
intymnym zbliZeniu jest wymieniany na ,nowszy model”. Widoczny w tekstach Taco
Hemingwaya seksualny konsument wydaje si¢ by¢ zainteresowany zaspokojeniem
tylko osobistych pragnien®”. Postrzega tym samym siebie jako ,,przedsigbiorstwo roz-
koszy i zaspokojenia”. Autor opisuje ten typ osoby dosy¢ dosadnie, w nastepujacy
sposdb wypowiadajac si¢ o bylym kochanku swojej ex dziewczyny:

Panie szybki orgazm, uwazaj, bo strzelam (,Wszystko jedno”).

Zarysowany tutaj sposob podejécia przypomina zmiane zasad rzadzacych zyciem
plciowym w zachodnich spoleczenstwach. Jak zauwaza Davis*:

- gléwnym jego celem staje sie zaspokajanie potrzeb seksualnych, a nie skupia-
nie si¢ na potomstwie;
relacje intymne stawiajg na pierwszym planie jednostke, a nie grupe (rodzine);
interakcje seksualne podlegaja indywidualnym ekspresjom: zniesieniu ulegaja
represje krepujace zycie plciowe;

3 Z.Bauman, Razem osobno, Wydawnictwo Literackie, Krakéw 2007, s. 182.

31 Z. Melosik, dz. cyt., s. 73.

2 Wiek klamstwa, J. Zakowski rozmawia z prof. Z. Baumanem, [w:] Niezbednik inteligenta,
»Polityka’, 11.12.2004, nr 50.

¥ A. Frindt, Czy warto by¢ dorostym? Spoteczno-kulturowe uwarunkowania pojecia dorostosci
w $wiadomosci mlodziezy wielkomiejskiej, Wydawnictwo Akademickie ,,Zak’, Warszawa 2005, s. 92.

" J. Davis, Sex These Days, Sex Those Days, ESSAYS ON Theology, Sexuality and Society,
Sheffield Academic Press, Sheffield 1997, s. 46, [za:] T. Szlendak, Supermarketyzacja. Religia i oby-
czaje seksualne mtodziezy w kulturze konsumpcyjnej, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego,
Wroctaw 2004.
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- otwarty rynek seksualny zastepuje tradycyjny system legitymizowania tego

typu relacji.

W tekstach Taco Hemingwaya, millenials to osoba tesknigca za byciem pozada-
nym. Musi podziwia¢ i by¢ podziwianym, uwodzi¢ i by¢ uwodzonym, uczestniczy¢,
zy¢ w stanie euforii, nieustannie dziata¢®. Ekscytujace seksualnie przygody stajg si¢
elementem stylu Zycia reprezentantdw tej grupy. Autor opisuje to nastepujaco:

Puszcza Jolene a potem pije porto do dna. Wpadl w ciag i nie wiadomo dokad
pogna. Tyle uciech. Cala dusze on tym hordom oddat. Chcial uciec, ale w koncu
sie tym Polkom poddat (,,A méwitem Ci”).

Inna forma konsumpcjonizmu millenialséw zwigzana jest z posiadanymi przed-
miotami. Tendencje te ilustruje wers piosenki ,,SzIlugi i Kalafiory”, ukazujacy ,,miejska
wedrowke” odbywang w nieodlacznym towarzystwie gadzetow:

Miasto betonu i pogubionych telefonéw. Ide $ciezka ustang szklanym szronem
iPhonedw.

Marki sg kluczowym elementem egzystencji millenialsow. Jak zauwaza A. Gu-
mowska, s3 one wybierane zgodnie z przekonaniem, ze: ,,Kazdy musi by¢ najlepszy,
kazdy widoczny”:

Pale mentole fajki, zielen paczki tej podkresla moje zielone najki (,,Szlugi i Ka-
lafiory”).

Istotna tutaj staje si¢ pieczotowita dbato$¢ o odpowiedni wizerunek. Autor pod-
kresla to komentujac wlasne wybory konsumpcyjne, uzaleznione jednak od posiada-
nych finansow:

Jak poczatek miesigca to Grolsche, koniec miesigca to Lomze (,,6 zer”).
W opisie tego teksciarza zycie prowadzone przez jego réwiesnikow wypelniaja
akty ,,konsumpcji na pokaz™:
W miescie dziewczyn, ktére noszg Nike'i Roshe za dnia. W nocy szpile, dwie

tequile, potem no sé hablar®’ (,,+4822”).

Konsumowanie wyznacza status jednostki, zatem dobdr konkretnych produktéow
nie jest przypadkowy. Z tego wynikaja decyzje dotyczace kupna dobr ,widzialnych”,
eksponowanych w przestrzeni publicznej*®. Posiadanie pewnych gadzetéw podnosi
warto$¢ millenialsa w oczach ,,spotecznej publicznosci’, co niekoniecznie musi by¢
zgodne z rzeczywistym stanem jego finansow:

Rozbity iPhone 6, cho¢ zarabia marne grosze (,,6 zer”).

* A. Frindt, dz. cyt., s. 92.

% A. Gumowska, Pokolenie Millenium, http://www.newsweek.pl/polska/pokolenie-mileni-
um,104698,1,1.html (dostep: 2.01.2018).

¥ Thlum. ,Nie moge mowic”

¥ T. Szlendak, Supermarketyzacja, dz. cyt., s. 86.
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Mtodziludzie ekscytujg si¢ rowniez popularnymi ,,modami’, wéréd ktérych prym
wiedzie dbalos¢ o zdrowie. W analizowanych piosenkach (,,Biatkoholicy”, ,, Awizo”),
autor potraktowal ten temat z ironig, wyliczajac ,.fit przykazania” jakimi ,bombardo-
wani” sg wspolczesnie zyjacy ludzie:

Tego tu nie tykaj, bo zawiera glutaminian! Tu masz ttuszcze nasycone. Ile gram?
Chyba, ku*wa, z miliard! Tu masz $wiezy czaber, tu bazylia. Tylko sprawdz czy
niepryskane i pamietaj: GMO zabija. [...] trening rozpoczynaj zawsze od stret-
chingu. Potem cardio. Kilka kilometréw biegingu. [...] Zapomnij o tych weglo-
wodanach. I unikaj czerwonego jesli migso masz w planach. Jesli woda, tylko
mineralna niegazowana. A jak pieczywo to ciemniejsze niz prezydent Obama.

Bycie ,.fit” jest wspdlczesnie nie tylko promowanym medialnie sposobem ,,prze-
zycia’, ale i ochrong dla ponowoczesnych lekéw. Podejmowanie zdrowego trybu zy-
cia to takze wyraz proekologicznego, cho¢ niekoniecznie refleksyjnego nastawienia
przedstawicieli pokolenia Y. Autor podkresla ten fakt cytujac rady ptynace od ,fit
Mentordw”:

Stuchaj, ziomek, nie chce zadnej wymowki. Jesli robisz omlet kupuj tylko jajka
zerowki. Sprawdz czy kury mialy wolny czas na fajne wedréwki. Wolowina?
Czy przed $miercig Zycie bajka dla krowki?

Taco Hemingway podkresla, iz osoby podazajace za moda na zdrowe odzywianie
uznajg si¢ za ,,lepsze” od tych, ktdrzy nie podporzadkowujg si¢ regulom Nowej Ewan-
gelii Zdrowia®:

Ty jadles byle co a wida¢ ze apetyt ci urdst. Podczas gdy jadle$ kanapki, szynke,
majonez babuni. Ja jadlem jarmuz i bataty i prazone halloumi.

Idac dalej, tekst piosenki ,,Biatkoholicy” wydaje si¢ wyszydza¢ prozdrowotne na-
stawienia ,wyznawcoéw” Nowej Ewangelii Zdrowia, ktérzy z jednej strony zdrowo sig¢
odzywiaja, ¢wiczg na sitowni, z drugiej za$ naduzywaja $rodkéw odurzajacych:

Biatkoholikow ja tu stale widze, co wesza biel jak Scooby Doo weszy tajemnice.
Potem wesza koks w kiblach. Ile w kokainie btonnika? Uhm... zera gram.

Warto zauwazy¢, ze mimo prze$Smiewczego stosunku do tzw. ,Bialkoholikow”,
autor tekstow nie ukrywa, ze jest podatny na te mode. Jak zauwaza:

Rano zamdéwie Domino’, cho¢ mialem diete mie¢ inng niz diete piwng. Od
lutego zaczne ¢wiczy¢ na stale (,,6 zer”).

Idac tym tropem, w innym fragmencie autor wymienia atrybuty zdrowej diety,
budujace jego zblizona do boskiej tozsamos¢:

[...] kupitem drogie chorizo. Jakie$ zytnie pieczywo. Chleby ciemne jak Akon.
Wtadam sojowym mlekiem, bo jestem soja Posejdon (,,Awizo”).

¥ Zob. R-W. Dworkin, dz. cyt.



Portret polskich millenialséw w twérczosci muzycznej Taco Hemingwaya 113

Tak, jak we wczesniej cytowanych fragmentach, tozsamo$¢ millenialsa wydaje si¢
by¢ budowana przez otaczanie si¢ przedmiotami konsumpcji, ktdrych ,,uzytkowanie”
daje poczucie mocy i kontroli nad rzeczywisto$cia.

Ambiwalencja millenialsow w tekstach Taco Hemingwaya

Wedtug Stownika Jezyka Polskiego ambiwalencja to przezywanie sprzecznych
pragnien, doznawanie przeciwstawnych uczué; wspotwystepowanie rozbieznych ele-
mentow w postepowaniu, ocenie itp., a takze: dwojako$¢, dwuwartosciowo$¢®. Z ko-
lei L. Witkowski*' opisujgc ambiwalencje, wskazuje, Ze jest to: ,cecha strukturalna
wskazujgca na uktad dwubiegunowy, w ktérym dziala mechanizm (zasada) oscylacji,
wskazanie na niejednoznaczno$¢, dwustronnos, [...] ambiwalencja uwypukla dyna-
mike wewnetrznych napigé,charakteryzujacych stany, sytuacje i procesy [...]"

Jedno z najpopularniejszych rozumien ambiwalencji pochodzi z psychologii
i oznacza: ,,stan umystu osoby, ktéra w okreslonej sytuacji jest targana sprzecznymi
uczuciami’*?. Podobnie ten fakt postrzega Taco Hemingway opisujacy zycie w kultu-
rze pelnej antynomii, wymagajacej ciagtej gotowosci do zmian. Autor tekstéw wydaje
sie takze apelowa¢ do swoich stuchaczy, aby porzucili wyidealizowany sposob widze-
nia rzeczywisto$ci:

[...] Zycie to nie Ale Kino. Smak naszego Zycia to wygazowane piwo. Nasze ro-
manse ustepuja wszystkim harlequinom. Zamiast czarnej limuzyny zbity pysk,
duze czarne limo. Nie szukaj Scarlett, jak nie jeste$ Rudolph Valentino. To jest
Polska, tutaj stale zimno. Ten kabriolet chowaj, ziomki momentalnie gwizdna
(,,6 Zer”).

W tekstach cytowanego autora ujawnia si¢ nie tylko zwatpienie ale czesto rezy-
gnacja i poczucie przegranej. Jak zauwaza w jednej z piosenek cytowany wykonawca:

Mam dwadziescia pare lat, moje plany ging (,,6 zer”).
Tego typu negatywistyczne podejscie widoczne jest takze w innych tekstach. Eg-

zystencja millenialséw postrzegana bywa tu jako pozbawiona ,,istotnych momentow’,
co autor podsumowuje nastepujaco:

Zycie to stek bzdur (,,Mieso”).
Podobne, negatywne reakcje emocjonalne generuje bolesny fakt ,,zderzenia z do-

rostoscig’, ktora przedstawiana jest przez Taco Hemingwaya jako rodzaca poczucie
zawodu i che¢ ucieczki od rzeczywistodci:

% Hasto ,,ambiwalencja’, https://sip.pl/ambiwalencja (dostep: 16.02.2018).

1 L. Witkowski, Przetom dwoistosci w pedagogice polskiej. Historia. Teoria. Krytyka, Oficyna
Wydawnicza Impuls, Krakow 2013, s. 159.

2 N. Sillamy, Stownik psychologii, Ksiaznica, bmw, 1994, s. 8.
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To jest dorostos¢, chcialas jej od podstawdwki, co? Wole Zozole. Olej to i mnie
puknij, no chodz (,Trojkat”).

Otaczajaca Taco Hemingwaya rzeczywisto$¢ wydaje sie by¢ czesto zrédiem roz-
czarowania. W tekstach obserwujemy réwniez manifestowane przez autora poczucie
zazdrosci o osoby, ktdre znajduja sie w lepszym niz on polozeniu:

Wszyscy szczesliwi ludzie: prosze przesta¢ mnie wk*rwiaé, bo wszystkim szcze-
$liwym ludziom planuje dzisiaj co$ urwac (,Migso”).

Egzystencja jest widziana przez autora jako faczaca ze sobg ,male szczescia”
i cierpienia. Te ostatnie bywajg wigzane przez niego z problemami finansowymi:

Zycie to: Bieg przez kosmos. Troche tez, czasem rozkosz. Potem: lepka pajeczy-
na w pustym portfelu (,,Mieso”).

Ambiwalentne nastawienie Filipa Szcze$niaka przenosi sie rowniez na kwestie re-
ligijne. Z jednej strony autor opisuje siebie jako osobe niewierzacg, z drugiej — w trud-
nych momentach szuka pomocy Stworcy:

Jestem ateista, ale niech mi dobry pan pomoze (,,6 zer”).

W analizowanych tekstach pojawia si¢ takze obecna u Taco Hemingwaya tesk-
nota za rytualami religijnymi, ktére mogltyby nie$¢ pocieche w trudnych momentach
zycia. Jak zauwaza, komentujac jedng z sytuacji:

Jakbym byt religijny, to bym poszedt na spowiedz. Ale mam klopoty z Bogiem,
mysle widzac Stodowiec (,,Nastgpna Stacja”).

Ten typ ujecia zgodny jest z postepujaca dzi$ sekularyzacja. Wspotczesny czto-
wiek czesto odchodzi od sfery swietosci uciele$nianej przez instytucje proponuja-
ce metafizyczne koncepcje czlowieka. Jak wskazuje H. Mamzer, dla wspélczesnego
czlowieka konsumowanie staje si¢ czesto udziatem w sacrum: ,,miejsca sprzyjajace
konsumpcji to dzi§ nowe »koscioly«, a konsumenckie nawyki i zwyczaje zastepuja in-
terakcje ksztaltowane przez tradycyjne religie™.

Millenialsi jako e-generacja w tekstach Taco Hemingwaya

Cyfrowi tubylcy to generacja, dla ktorej Internet jest naturalnym systemem spo-
tecznego komunikowania, pracy i zabawy. Opisujac ich, M. Prensky* wskazuje, ze sa
oni niecierpliwi, przyzwyczajeni do szybkiej wymiany informacji, preferuja wieloza-
daniowo$¢ i multitasking. Ten aspekt bez watpienia oddzialuje na tworzone relacje.

# H. Mamzer, Baranek na talerzu. Ponowoczesne meandry konsumpcji, [w:] J. Grad, H. Mamzer
(red.), Kultura przyjemnosci. Rozwazania kulturoznawcze, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Adama Mickiewicza, Poznan 2005, s. 27.

# M. Wilkowski, Cyfrowi tubylcy i ich spoleczny potencjat, https://edunews.pl/badania-i-deba-

ty/badania/1095-cyfrowi-tubylcy-i-ich-spoleczny-potencjal (dostep: 1.03.2018).
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Spotkania zastegpowane sg dzi$ czesto przez wyslanie SMS-a, emotikonek w postaci
buziaka ,,:*, czy serduszka ,,<3”. Z kolei klikniecie ,lubie to” na Facebooku okazuje
sie by¢ prostym miernikiem zainteresowania drugg osoba. Ten fakt gorzko komentuje
sam autor:

[...] teraz wiem juz czemu on ci dawatl te lajki (,,Szlugi i Kalafiory”).

Warto zauwazy¢, ze millenialsi szybko wychwytuja zasady funkcjonujace w $wie-
cie mediéw, m.in. bycie w stalym kontakcie z innymi (co pozwala ,,czu¢ si¢ pewnie”
i mie¢ dostep do ,,$wiata innych uzytkownikow”). Utrata polaczenia generowaé moze
napady paniki (FOMO). W odniesieniu do tekstow, znajduje to odzwierciedlenie
w rozpaczliwych ,apelach” autora, bedacego w takiej, jak tutaj opisywana, sytuacji:

Odpisz bo bede tu ptakat do rana (,900729”).

Nalezy zauwazy¢, ze w e-rzeczywisto$ci obowiazuja inne reguly niz w $wiecie
starszego pokolenia, pozwalajgce m.in. na ignorowanie zasady ciszy nocnej:

Dzwonie tak do ciebie o czwartej nad ranem. Na dworze zimowe deszcze wiec
jestem raczej zalany (,,900729”).

Millenialséw okre$li¢ mozna jako pokolenie Facebooka i Instagrama (za: Raport
Fluentco, Marketing to Millenials 2016*). Posiadanie profilu przynajmniej w jed-
nym z tych portali jest dzisiaj konieczno$cia, brak takiej partycypacji bywa tozsame
z fizycznym nieistnieniem*. W social mediach mozna znalez¢ informacje na temat
innych: tego, co kto$ lubi, ,jaki jest”, gdzie aktualnie przebywa. Te ceche wskazuje
réwniez Taco Hemingway:

Widze na Insta, Ze ty tez gdzies jeste$ (,,Przerywnik”).

Social media pozwalajg na kreowanie atrakcyjnego wizualnie wizerunku. Jak za-
uwaza w piosence ,,Bialkoholicy” autor:

Na Facebooku same szesciopaki.

Warto tu jednak zauwazy¢, ze to, co podawane jest do publicznej wiadomosci,
czesto nie ma zbyt wiele wspolnego z prawda:

Ludzie raczej stabi sg, ja to stabo znosze. Czarne dziury sie podaja za poranne
zorze (,,6 zer”).

Wedlug Melosika, wskutek ,zanurzenia” w obecnym stanie kulturowym, w lu-
dziach powstaje nawyk ,klikania” w rzeczywisto$¢, mozliwy dzieki temu staje sie tak-
ze proces swobodnego przemieszczania si¢ przez réznorodne doswiadczenia i gadze-

*> Por. http://www.fluentco.com (dostep: 1.03.2018).

6 Popularnym stwierdzeniem uzywanym przez mtodych ludzi jest: ,Nie ma w Google, nie ma
w ogdle” lub ,Nie ma Cig¢ na fejsie — nie istniejesz” — co jest rOwnoznaczne z presja zostawienia po
sobie ,$ladu” w cyberprzestrzeni.
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ty kulturowe®. Aspekt ten jest zauwazany takze przez autora analizowanych piosenek,
ktory nastepujaco okresla oczekiwania wlasnych fanéw:

Ludzie by chcieli tu lepszej techniki. Przyspieszen, hashtagdéw i wigcej impetu
(,Od zera”).

W piosence ,,Biatkoholicy” autor poréwnuje z kolei zachowanie ludzi do wtasci-
wosci plikéw komputerowych:

Polowa ludzi to GIF’y, w kotko powtarza swe bledy. Druga potowa stoi w miej-
scu, to kraj JPG6w (,,Biatkoholicy”).

GIFy imitujg zatem ciagle powtarzanie nieefektywnych czynnosci, zas JPG jest
metaforg réwnie surowo przez Taco Hemingwaya ocenianej stagnacji zyciowej. Wy-
bierajgc ktorgkolwiek z tych ,,opcji zyciowych” egzystujemy tylko pozornie, co moze
przywolywa¢ na mys$l mechaniczne podejmowanie réznorodnych dziatan lub prze-
ciwnie - trwanie w stanie apatii i depresji.

Millenialsi -, poszukiwacze wrazen” w tekstach
Taco Hemingwaya

Najczesciej przywolywana w psychologii definicjg otwartosci na do$wiadczenia
jest konstrukt PT. Costy i R.R. McCrae* ujety w piecioczynnikowym modelu oso-
bowosci. Otwartos¢ na doswiadczenia to wewnetrzna, wzglednie stala i ogolna dys-
pozycja do zachowywania si¢ w sprecyzowany sposéb. Cecha definiowana jest jako
sklonno$¢ do pozytywnego wartosciowania i poszukiwania doswiadczen, ciekawo$¢
poznawcza i tolerancja na nowos$¢®. Otwarto$¢ na nowe doznania jest mocno wi-
doczna w analizowanych tekstach. Najczestszymi doswiadczeniami millenialséw sg
opisane wczesniej promiskuitywne zwiazki, dostarczajace ekscytujacych doznan™.
Poszukiwaniu doswiadczen rownie czesto wydaja si¢ towarzyszy¢ jednak $rodki odu-
rzajace. Opis ich konsumpgji blizszy jest w analizowanych tekstach naduzywaniu niz
»eksperymentowaniu”:

Najpierw — narkotyki, potem — czar muzyki. Butle porto chwycit i jedna czwar-
ta wypil (,Wszystko jedno”).

Spotkania millenialséw sg czesto ,,zakrapiane” alkoholem. Napoje wyskokowe (co
podkresla sam autor), to znaczacy element wielu ,,eventow”:

¥ Z. Melosik, dz. cyt.

“ P.T. Costa, R.R. McCrae, Osobowos¢ dorostego cztowieka: perspektywa teorii piecioczynniko-
wej, Wydawnictwo WAM, Krakéw 2005.

¥ B. ZawadzKki, J. Strelau, P. Szczepaniak, M. Sliwifiska, Inwentarz osobowosci NEO-FFI Costy
i McCrae adaptacja polska: podrecznik, Pracownia Testow Psychologicznych PTP, Warszawa 1998.

0 Tamze, s. 82.



Portret polskich millenialséw w twérczosci muzycznej Taco Hemingwaya 117

Czysta woda pita w brudnych palarniach (....) Raz dwa. Tu kieliszek, chlup! Dla
kurazu (,,+48227).

Ten opis zgodny jest z pojawiajacymi si¢ doniesieniami o alkoholizowaniu si¢
jako nieodfagcznym aspekcie stylu millenialsow. Warto zauwazy¢, ze wedlug badan
organizacji Wine Market Council reprezentanci tej grupy pija najwiecej alkoholu spo-
$réd innych generacji’': wydaje sie, ze reprezentanci tej grupy siegaja po uzywki nie
tylko w celach rozrywkowych, ale réwniez po to, by doda¢ ,,elementu basniowego” do
nie zawsze pozytywnie przezywanej przez nich rzeczywisto$ci:

Wezoraj demony, chyba pitem z nimi kielich. Blagaly, zebym dzielil sie z nimi
(»Nastepna Stacja”).

Mtodzi ludzie przyzwyczajeni sg do ,wideoklipowego” tempa narracji, skréto-
wosci i zmienno$ci*”. Poszukiwanie wrazen wydaje si¢ wychodzi¢ naprzeciw przy-
spieszajacej rzeczywistosci. Kazdego dnia pojawiajg si¢ i znikajg nowe trendy, idee
i zjawiska. Istotne staje si¢ ,uczestnictwo w zyciu’, oznaczajace ,,bywanie” w mod-
nych miejscach. Jak zauwaza T. Szlendak, o statusie spolecznym w spoleczenstwie
konsumpcyjnym decyduje wlasnie rodzaj zabawy i spedzania wolnego czasu®. Ten
sposéb funkcjonowania w rzeczywistos$ci wydaje sie by¢ oczywisto$cig zycia mille-
nialséw, co podkresla sam autor:

Jestem tu, bytem tam, zreszta w sumie kto nie byt (,,Marsz, marsz”).
A takze:

Ach, te klubokawiarnie. Wskaza¢ mi je to jak pokazywaé ku*wom latarnie
(,+48227).

Tendencja ta moze by¢ wigzana ze zjawiskiem karnawalizacji codzienno$ci, ,,czy-
nieniem fiesty z banalnych czynnosci”™*. Ilustracja tego cytatu wydaje sie¢ by¢ fragment
ukazujacy wyobrazenie idealnego zwigzku, nastepujaco postrzeganego przez autora:

Chce z tobg chadza¢ po knajpach, zamawia¢ kus-kus na spote. Potem w nocy
sie kochac i rano zamawiac¢ pizze (,,Marsz, marsz”).

Jak wynika z analizowanych tekstow, swoistym ,,celem samym w sobie” staje sie
wizytowanie miejsc, w ktérych toczy sie, w rozumieniu ,,millenialséw”, ,,prawdziwe
zycie™:

[...] obok w Zakaskach za barem si¢ plasa Pan Roman i wtraca w rozmowy sie.
A obok w Kamieniach, matzonkow wcigZz nie ma wigc calujg stomiane wdowy

! Por.  http://natemat.pl/193101,zadne-pokolenie-nie-pilo-tyle-alkoholu-co-millenialsi-ale-
jest-zmiana-pija-nie-piwo-i-nie-wodke-a-najczesciej-wino,  https://www.forbes.pl/przywodztwo/

pokolenie-y-i-z-milenialsi-na-zakupach/czrxgxc (dostep: 1.03.2018).
52 Z. Melosik, dz. cyt., s. 74.

33 T. Szlendak, Supermarketyzacja, dz. cyt., s. 66.
% Tamze, s. 147.
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sie. A obok, tam w Bistro, milosci na szybko si¢ wiaza i milkng gdy nowy dzien
(»Trojkat”).

Podobna predylekcja uwidacznia sie rowniez we fragmencie utworu ,Wszystko
jedno”, gdzie autor kresli opowies¢ o zadnych przygdd mlodych studentkach:

Wybraly sie do klubu, z kolezankami z UW. Wziely po pare buchéw i oczekuja
cudéw. Oczekiwaly cudéw, nie spodziewaty sie brudu. Chcialy przebojow, ale
slysza tylko tubu-dubu (,Wszystko jedno”).

Zawarty w tekscie opis ukazuje oczekiwania millenialséw chcacych od rzeczywi-
sto$ci ,,czego$ wiecej”, choc¢ jak sie wydaje to ,,co$” nie zawsze jest przez nich precy-
zyjnie zdefiniowane i rozpoznane. W zycie wspoélczesnego millenialsa ,,poszukiwacza
wrazen’, wplecione jest takze podejmowanie ryzykownych zachowan, ktére wyraznie
ekscytujg gtéwnego bohatera:

Przechodze na czerwonym, bedzie mandat - kozacko. Rano bedzie stabo, teraz
sram na to (,Irojkat”).

Podobne wrazenie mozna odnie$¢ po innym fragmencie, w ktérym Taco Hemin-
gway zauwaza:

Kto$ mnie pyta z kim tu jestem. Kto$ inny mnie pyta czy chce w pysk. Mowie:
»bardzo prosze”. Wyrastaja guzy, niby Karkonosze (,,6 zer”).

Tego typu incydenty wydaja si¢ nadawa¢ zyciu millenialsow specyficznego ko-
lorytu. Na pierwszy plan wysuwane jest ,,zycie chwilg’, gromadzenie nawet negatyw-
nych do$wiadczen:

Moj przyjaciel skonczyt skacowany w izbie wytrzezwien. Z menelami. Kazdy
z nich wygladat jak Leonid Iljicz Brezniew (,,+4822”).

Tego rodzaju wypadki nie wydajg sie by¢ czyms$ zniechecajacym do pijackich
eskapad, ale elementem ,,barwnego zyciorysu”, bedacego tematem anegdot towarzy-
skich. Wazne wszak, ,,zeby cos sie dziato”

Jak wynika z analizy tekstéw Taco Hemingwaya, przedstawicielom pokolenia
millenium towarzyszy powr6t do sfery zycia codziennego. Obrazuje to rytm ich egzy-
stencji, wyznaczany przez powtarzajace sie wydarzenia, czasem niezwykle, cze$ciej -
bolesnie zwyczajne. Narrator, niczym bohater powiesci Jamesa Joyce’a, przezywa zy-
cie znaczone pobytem w klubach, korzystaniem z uzywek i erotycznymi przygodami.
Tendencje te ukazuje tekst utworu ,Nastepna Stacja’, w ktorym autor barwnie opisuje
mieszkancow Warszawy spotykanych na kolejnych przystankach metra.



Portret polskich millenialséw w twérczosci muzycznej Taco Hemingwaya 119

Millenialsi jako prekariusze®* w tekstach Taco Hemingwaya

Pojecie ,,prekariat” stanowi zlozenie dwoch angielskich terminéw: precarious -
niepewno$¢ i proletariat — biedna klasa pracujaca®. W literaturze przedmiotu mozna
odnalez¢ wiele definicji tego pojecia, w wiekszosci z nich mozna wyréznié atrybuty
wspdlne, do ktorych naleza: funkcjonowanie w systemie kapitalistycznym, brak sta-
bilnosci, wykluczenie z powszechnego systemu zabezpieczenia spotecznego oraz od-
wolywanie sie do przysztej niepewnej sytuacji jednostki”. Cho¢ pojecie ,,prekariatu”
nie powinno by¢ kojarzone tylko z osobami ubogimi, bezrobotnymi czy pracujagcymi
na umowy czasowe, wlaénie ten aspekt bywa najbardziej widoczny.

Jak mozna zauwazy¢ w analizowanych tekstach, istotng czescig zycia millenial-
sOw jest pelnienie roli zawodowej. Autor opisuje wiasnych kolegdéw: zorientowanych
na sukces, ambitnych i przedsiebiorczych, ,,bioracych sprawy we wtasne rece”. Autor
przedstawia siebie w kontrascie do tego opisu:

Moi znajomi robig biznes a ja wcigz jestem nikim. Cywilizujg si¢ nagminnie,
a ja wciaz jestem dziki. Do szafy schowali vansy, powoli noszg trzewiki i powaz-
niejg, nazywajg nagle ,moczem” swe siki (,,900729”).

W tresci innej z piosenek odzwierciedla si¢ takze bunt autora przed ,,formalnie”
okreslonym postrzeganiem wlasnej osoby. Autor manifestuje ten sprzeciw, odnoszac
sie do waznych okreslnikéw tozsamosci:

NIP-y, PIN-y, PESEL-e, ja wcale nie jestem liczbg (,, Awizo”).

Z analizy utworéw Taco Hemingwaya wynika, zZe pokolenie millenialséw to kon-
sumenci o mozliwosciach prekariuszy, borykajacy si¢ z nieustannymi problemami
finansowymi:

Wasaty chlopiec stawia szoty dzisiaj na Brutazu. [...]. Ten miody gangster jest
na co dzien na bezptatnym stazu. Zeby tariczyé z ta piekna co ma cudne dziary

musi $piewac tu z Jagiella i Zygmuntem Starym. A na co dzien milczy z Miesz-
kiem i Chrobrym (,,+4822”).

W badanych tekstach autor ukazuje rdwniez swoja sytuacje materialng, niepo-
zwalajaca na realizacje odleglych (ale uswiadamianych przez narratora) zyciowych
planow. Ten fakt komentowany jest nastepujaco:

Nie wiem jak za pienigdz z wierszy mam zbudowac¢ rodzine (,,100km/h”).

> Wykonawca ten, ochrzczony rzecznikiem prekariuszy, sam sie jednak od tych politycz-

nych skojarzen odzegnuje. Zob. https://rozrywka.trojmiasto.pl/Taco-Hemingway-hipsterski-ra-

per-n94784.html; http://natemat.pl/148631,taco-hemingway-odkleja-od-siebie-latke-hiphopowe-
go-trybuna-prekariuszy (dostep: 8.04.2018).

% K. Cymbranowicz, Prekariat - nowe zjawisko na rynku pracy w Polsce, ,,Annales. Etyka
w Zyciu Gospodarczym’, vol. 19, nr 2, maj 2016, s. 17-30, 2015, s. 18.
7 https://www.research-gate.net/publication/260082284 (dostep: 27.02.2018).
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Z drugiej strony, w tekstach uwidacznia si¢ réwniez brak przedsiebiorczoéci Taco
Hemingwaya, ktory przyznaje, ze nierzadko sam nieracjonalnie zarzadza pieniedzmi:

Mogltbym nie wydawac forsy, ale ptakac wole, [...] Jeden koma trzy kota dla fisku-
sa w tym roku. Gdzie s3 moje hajsy? Jestem mtody Korwin w amoku (,,Awizo”).

Nieroztropnemu rozporzadzaniu finansami towarzyszy uleganie wspolczesnym
modom, takze uprzednio wyszydzanym przez autora ,trendom dietetycznym”. Kon-
frontujac sie z tym faktem, autor stwierdza:

Znowu nie mam na zycie, wszystko wydatem na humus. [...] Ja jadfem jarmuz
i bataty i prazone halloumi. Malinowe pomidory leza dwa na stole. Mogibym
mniej wydawac forsy, ale ptaka¢ wole. Jakies pot wyptaty poszto mi na guaca-
mole. Bo w Piotrze & Pawle cztery awokado dwa patole (,, Awizo”).

Katastrofalna sytuacja finansowa autora wiaze si¢ nie tylko jego niezaradnoscia,
ale i manifestowanym przez niego oporem wobec stuchania rad starszego pokolenia:

Mialem tréje z podstaw przedsigbiorczosci. ,,Nie wydawaj, zyj oszczednie” cig-
gle szepcg dorodli (, Awizo”).

Ekspresja ,,Ja” millenialséw wydaje si¢ objawia¢ w dwojaki sposob. Z jednej stro-
ny mlodzi ludzie staraja si¢ by¢ niezalezni, samodzielni, patrzacy w przyszlos¢. Z dru-
giej za$, pewna czes¢ pokolenia to osoby korzystajace z pomocy finansowej rodzicow.
Aspekt tej specyficznej ,,opieki” staje si¢ wyraznie widoczny w tekstach autora:

Mama pyta czy chce jakis przelew. Méwie: ,,bardzo prosz¢” (,,6 zer”).

Z drugiej strony, z analizowanych tekstow wynika, Ze autor dostrzega role wlasne;j
inicjatywy w realizacji zakladanych celéw, w pewnym sensie zakladajac, ze odpowie-
dzialnos¢ za porazke spoczywa przede wszystkim na jego barkach®:

Kowal swego losu, boskich Hefajstoséw nie winie i nie zamierzam czeka¢ az tu
kazdy oszust przeminie (,,100km/h”).

W innym fragmencie Taco Hemingway zauwaza z kolei:

Musze co$ zbudowaé od zera, bo juz nie moge polega¢ na tych ,,umowach
o dziela” (,Od zera”).

Przyjete tu postanowienie odnosi¢ moze sie do podjecia bardziej ,,dorostych’, zo-
bowiazujacych i odpowiedzialnych dzialan, dotyczacych nie tylko pracy zawodowej,
ale i innych sfer zycia jednostki.

% Por. T. Szlendak, Supermarketyzacja, dz. cyt., s. 14-15.
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Podsumowanie

Wyodrebnione w trakcie analizy kategorie odnoszace si¢ do postrzegania mille-
nialséw jako: konsumentéw, osob zawieszonych miedzy sceptycyzmem a (wcigz)
mlodzienczym idealizmem, ,,cyfrowych tubylcow”, ,poszukiwaczy wrazen” i preka-
riuszy umozliwily stworzenie specyficznego portretu pokoleniowego. Z analizowa-
nych tekstow wylania sie obraz tej grupy postrzeganej w duzej mierze jako bauma-
nowskich ,,kolekcjoneréw doznan”, ktérych rytm Zycia wyznaczaja przelotne zwiazki,
podrdéze metrem i ,hedonistyczne spacery” po klubokawiarniach. Teksty Hemin-
gwaya uwidaczniajg jednak czgsto rowniez bolesne ,,zderzenia” potencjalnych moz-
liwosci z rzeczywistoscig trosk finansowych, pracy tymczasowej, a przede wszyst-
kim - samotno$ci przezywanej ,w ttumie”. Z jednej strony, z analizy tekstow wytania
sie opis do$¢ powierzchownych probleméw millenialséw ironicznie komentowanych
przez samego autora, znajdujacego sie ,wewnatrz” i na ,zewnatrz” opisywanych hi-
storii. Z drugiej, czesto wyrazane sa tam glebokie trudnosci reprezentantéw pokole-
nia millenium, nie potrafigcych radzi¢ sobie z poszczegdélnymi aspektami egzysten-
¢ji. ,,To, 0 czym rymuja mlodzi artysci, dotyczy tego, jak funkcjonujg w spolecznosci,
perspektyw na przyszlos¢ lub ich braku. Poprzez analize przekazéw plynacych z tych
tekstow powinni$my zwrdci¢ uwage na problemy spoleczne, z jakimi przychodzi si¢
im skonfrontowac”.

Jaka zatem ,,odpowiedZ zwrotna” dana spoleczenstwu wylania si¢ z analizy piose-
nek Taco Hemingwaya? Czy powinnismy zapamieta¢ z niej obraz millenialséw, ,,po-
szukiwaczy dozna1?’, ktorym inni sg potrzebni gtéwnie do zaspokajania ich wlasnych
potrzeb i tworzenia pozornie wspolnotowej ,,sieciowej towarzyskosci’? A moze waz-
niejsze staje si¢ dostrzezenie glebszej warstwy analizy, z ktdrej wyodrebnia si¢ obraz
bezsilnych i niekoniecznie umiejacych odnalez¢ si¢ w przyspieszajacym $wiecie mlo-
dych ludzi? Poza wskazanymi tu zagadnieniami, warto zauwazy¢ réwniez, ze przed-
stawiony w tym artykule problem rodzi¢ moze okres$lone implikacje pedagogiczne.
W odniesieniu do ujetej w tym tek$cie analizy znaczace moze staé si¢ zasygnalizowa-
nie pewnych obszaréw naukowej refleksji. Moze by¢ ona rozwijana na gruncie m.in.:

- pedagogiki pracy - co dotyczy namystu nad prekaryjng czesto pozycjg mto-

dych oséb na wspoétczesnym rynku pracy, a takze przystosowania warunkdow
realizacji ich roli zawodowej do potrzeb, oczekiwan i specyficznych charakte-
rystyk przedstawicieli tego pokolenia;

- pedagogiki rodziny - co odnosi si¢ do podjecia namystu nad przyczynami

i konsekwencjami charakteru bliskich relacji podejmowanych przez millenial-
sOw, analizy przejawow i uwarunkowan ich funkcjonowania w stanie nieustan-

¥ M. Koztowska, Ideologia hip-hopowa na przykladzie tekstow hip-hopowych, ,Kultura. Spote-
czenstwo. Edukacja’, nr 2/2012, s. 131, https://repozytorium.amu.edu.pl/bitstream/10593/7683/1/
KSE2 str 119-133.pdf (dostep: 13.02.2018).
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nego zanurzenia w wirtualnym $wiecie (co nierzadko urealnia realizacje przez
nich bliskich zwigzkéw interpersonalnych);
- dydaktyki akademickiej — co moze dotyczy¢ np. aspektu planowania i realizacji
edukacji w szkotach wyzszych przez reprezentantoéw grupy digital natives.
Wymienione obszary stanowisg, rzecz jasna, tylko wybrane aspekty, ktore powin-
ny zosta¢ poddane dalszym, poglebionym analizom. Uwzglednienie ich moze sta¢ si¢
waznym elementem namystu dotyczacego sytuacji mtodych dorostych, znaczacego ze
wzgledu na fakt postrzegania ich jako waznych podmiotéw oddzialujacych na dyna-
micznie przebiegajgce procesy spoteczne.
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A Portrait of Polish Millennials in the songs of Taco Hemingway

Abstract: This article reconstructs the image of Polish Millennials in Taco Hemingway’s
songs. It makes use of content analysis in an interpretative paradigm, in accordance with
the contextual theory of meaning. Songs lyrics included on the mini-albums ,Tréjkat
warszawski” (2014) and ,,Umowa o dzielo” (2015) are analysed. The lyrics portray rep-
resentatives of the Millenium generation as consumers, ambivalent people (on the one
hand, very skeptical, on the other hand - idealistic), ,,digital natives”, ,,adventure seekers”
and as members of the ‘precariat. Hemingway is referred to as ,,the voice of a generation
that has nothing to say”, and an analysis of his songs is an important contribution to
debates on Millennials’ characteristics, their needs, opinions and views. The article has
pedagogical implications and it signals certain areas for research and reflection.
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