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Polskojezyczne ttumaczenie ksigzki Simona Blackburna Mirror, Mirror: The Uses and
Abuses of Self-Love ukazalo si¢ kilka miesiecy temu nakladem Wydawnictwa Uni-
wersytetu Lodzkiego w ramach serii filozoficznej ,Kim Jest Cztowiek?”. Ambicja wy-
dawcy jest popularyzowanie filozofii i uwrazliwianie odbiorcéw na problemy natury
etyczno-filozoficznej. Lustereczko, powiedz przecie — bo tak brzmi polski tytul ksigz-
ki - podejmuje temat wspdlczesnego narcyzmu.

Narcyz, styszac gltos nimfy Echo, mysli, Ze sa to stowa innej osoby. W rzeczywisto-
$ci styszy wlasne, ktore Echo tylko powtarza. Blackburn, odwotujac si¢ do mitu o Nar-
cyzie, mowi, Ze nasza tozsamo$¢ tworzy si¢ przez to, jak jesteSmy postrzegani przez
innych. A moze raczej przez to, jak myslimy, Ze oni nas postrzegaja, poniewaz to, co
widzimy, przegladajac sie w ich spojrzeniu, czgsto jest projekcja naszych przekonan.

Autor Mirror, mirror... przywoluje haslo reklamowe LOreal: ,Poniewaz jestes
tego warta’, i udowadnia, ze ten komunikat niesie nieco inng tre$¢: ,Poniewaz nie
jeste$ tego warta, ale jesli kupisz nasz produkt, mozesz by¢”. Koncern tworzy na ten
temat inng narracje. Ilon Specht zaproponowata to hasto na przekér dominujagcemu
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40 lat temu w reklamie sposobowi méwienia do kobiet, ktéry miat polega¢ na tym,
ze one staraly sie by¢ atrakcyjne dla mezczyzn, a oni - jesli stosowaly reklamowany
produkt — mieli te atrakcyjno$¢ doceni¢ i potwierdzié.

Blackburn pisze, ze modelki w kampaniach LOreal s zimne i zarozumiale. Wie-
dza, ze sg doskonale i patrza na nas z gory: ,,czesto z ich postaci zdaje si¢ przebija¢
egoizm, arogancja czy pogarda. Obdarzaja nas tym rodzajem usmiechu, ktéry réwnie
dobrze mdglby by¢ szyderczy. Wydymaja wargi i stroja fochy. Ich préznos¢ i obojet-
no$¢ wiaze sie z tym, ze s3 ponad nami, a zapewne takze wiedza, Ze moga dowolnie
wywolywaé nasz podziw i uwielbienie. Nie przejmujg si¢ tym, co o nich mys$limy”

Istotnie, kobiety z reklam L'Oreal sg zazwyczaj niedostepne, zarozumiale i ocze-
kuja podziwu. Zanim marketingowcy skonstruuja komunikat reklamowy, stworza
persone klienta marki. Oznacza to, ze jezeli reklama LOreal sktoni jej odbiorczynie
do zakupu produktu francuskiego koncernu, to znaczy, ze najpewniej chcg chociaz
w jakims$ stopniu by¢ jak kobieta, ktéra moéwi: ,,Poniewaz jeste$ tego warta”. Blackburn
ma racje: to, co ustyszg, bedzie echem gloséw w ich glowach, ktére méwig najwyraz-
niej, ze adresatki reklamy aspirujg do czego$, czego obietnice dostrzegly w reklamie.
W dalszej czgsci tego wywodu Blackburn stwierdza, ze skuteczno$¢ przekazu rekla-
mowego $wiadczy o tym, ze ich odbiorczynie to - niestety, inaczej nie da si¢ tego
uja¢ — plytkie intelektualnie nieudacznice:

»Niestety, ludzie nie zakochuja si¢ i nie zamierajg z podziwu, kiedy kupuja nowa
szminke. Majg swoje zycia, ktore musza prowadzi¢. Magia nie dziala, a klientka musi
przegrac. Ale w jej wyobrazni rozwigzanie moze polega¢ na tym, by sprobowac jesz-
cze raz! Mocniej! By¢ moze zadziata kolejny krem do twarzy, szminka, kolor wloséw
albo samoopalacz. Jesli pielegnacja jazni nie zadziala od razu, sprobuj jeszcze raz.
Oddaj si¢ temu catkowicie i nie zwracaj uwagi na koszty. W ten oto sposob otwiera
sie przed klientka smutny, nieskonczony szereg niespetnionych nadziei, niezadowole-
nia i rozczarowania, ale jest on zarazem dogodnym, nieskoniczonym szeregiem zysku
dla producenta. Az chcialoby si¢ krzykna¢, ze oszukiwana klientka moze i powinna
pomysled, Ze jest warta wiecej niz to, czego staniem sie ryzykuje, czyli wymizerowana
fowczynig zludzen, ale takie ostrzezenie nie ma szans w rywalizacji z glosem iluzji”
Ten rozdzial ma dwoje bohateréw: Narcyza i te niezdolng do obiektywnej samooceny
i niemadra kobiete — ,wietrzng istote” W jednym, ale to w jednym zdaniu pojawia si¢
zdawkowy komentarz, ze tym destruktywnym dazeniom, ktére funkcjonujg w naszej
narcystycznej kulturze, podlegaja tez mezczyzni, realni mezczyzni, a nie postaci mi-
tologiczne. W jednym zdaniu na przeszlo 30 stron. Moze Blackburn jest medrcem
w wiezy z kosci sloniowej, a moze mizoginem, ale bardzo jednostronnie ocenia ko-
biety. Pogon za pigknem, ktéra moze si¢ wymkna¢ spod kontroli, nie prowadzi dzis
do drogerii, tylko do gabinetu medycyny estetycznej. Nie trzeba wydyma¢ warg, wy-
starczy kwas hialuronowy, wigc kiedy tabloidy donoszg, ze celebrytka pokazuje si¢ bez
makijazu i zdejmuje maske, to pod nia jest kolejna - z hialuronu. W dalszym ciagu
jednak nie wiem, czy to zjawisko ma co$ wspolnego z karykaturg opisang przez Black-
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burna. Obawiam si¢ jednak, Ze mamy tu do czynienia z jego konstruktem myslowym,
ktory ma patriarchalne podloze.

Blackburn jest zdecydowanie bardziej przekonujacy, kiedy pisze o narcyzmie
rzadzacych i egoizmie w sferze ekonomicznej, ktdry wyraza si¢ w hasle, ze ,,chciwos¢
jest dobra”. Autor opisuje nieréwnosci i podaje dane: ,,1% Amerykanow posiada 30%
osobistego majatku catego kraju; pienigdze trzech najbogatszych ludzi w Ameryce
moglyby splaci¢ caly deficyt Stanéw Zjednoczonych”, a w latach 2009-2011 ,,przy-
chody najbogatszego 1% wzrosly o 11,2%, podczas gdy dochdd 99% ludnosci zmalat
0 0,4%”. Przytaczam statystyki, ktore Blackburn czyni tu punktem wyjscia, ale wasnie
te rozdziaty ksigzki sa wediug mnie najistotniejsze. Pokazuja, jak brak wyobrazni po-
zwalajacej na postawienie si¢ w sytuacji innego czlowieka albo jedynie deklaratywny
szacunek dla jego podmiotowosci przyczyniaja si¢ do erozji spoteczenstwa obywatel-
skiego. W naszej kulturze, bo nieréwnosci miedzy Zachodem a krajami rozwijajacy-
mi sie wychodza daleko poza t¢ skale. I tak jak bogaci na Zachodzie ,,odgradzaja si¢
od reszty, starajac si¢ nie dostrzega¢ istniejacego dookota zla’, tak my raczej nie mamy
codziennie w pamieci, ze na $wiecie gtoduje 821 milionéw ludzi.

Czy Blackburn wskazuje rozwigzanie tych dylematow? ,Nic nie jest takie pro-
ste” — pisze, ale daje tez sugestie, ze ostatecznie wszystko zalezy od nas: naszej $wia-
domoéci siebie i otaczajacego $wiata oraz umiejetnosci stawiania sobie mozliwych do
realizacji celow.

Wiasnie te fragmenty, w ktorych Blackburn moéwi o etyce, sa najbardziej war-
tosciowe, przy czym czgsto najciekawsze intelektualnie okazuja si¢ mysli wtracane
w formie dygresji. To istotne, bo sa w tej ksigzce cale fragmenty rozdziatow, w ktd-
rych Blackburn streszcza filozofie, kiedy moglby przedstawi¢ swoj tok myslenia bez
tych odwotan, zwlaszcza ze one same czesto nie wnosza nowych znaczen. Czytajac
o cztowieku szlachetnym u Arystotelesa w sasiedztwie utyskiwan na wspoélczesne ze-
psucie obyczajow, czytelnik zaczyna sie irytowad, tym bardziej ze autor dokonuje tutaj
odkry¢ na miare ogdlnego kursu filozofii dla studentéw pierwszego roku. Tymcza-
sem Blackburn jest o wiele bardziej przekonujacy, kiedy méowi swoim jezykiem i uzy-
wa wlasnych konstrukeji myslowych. Autor czgsto co$ wtraca i dopowiada, popada
w dygresje, przy czym potrafi w kilku rzuconych niezobowiazujaco zdaniach dotkngé
istoty, jak na przyktad w miejscu, w ktérym pisze o tym, Ze nowy ateizm jest zwyczaj-
nie obok problemu: ,,Bledem jest [...] rozpatrywanie umystowosci religijnej przede
wszystkim w kategoriach przekonan (belief). Podobnie bledne jest zaktadanie, ze 6w
element dotyczy w pierwszej kolejnosci istnienia czego$”





